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Developing Community Media to Mitigate
the Impact of fake News

Modut 3 Jak
napisac cickawy
blog lub
mikroblog?
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wiTAmMY?!
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Tematy

* Cotojest blogi mikro-blog?
* Dlaczego warto blogowa¢

* Jak pisaé bloga

Gdzie blogowac

Tematy, ktdére zostang poruszone podczas tych 5-godzinnych warsztatow sg
nastepujgce:

- Co to jest blog i mikro-blog?

- Dlaczego warto blogowa¢d

- Jak pisac bloga

- Gdzie blogowaé
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CWICZENIE Nr. |

Moje ulubione blogi

Trener prosi uczestnikow, aby opowiedzieli o swoich ulubionych blogach,
blogerach lub interesujgcych ich dziedzinach, ktére sledzg w Internecie.
Nastepnie uczestnicy z pomocg trenera znajdujg jeden z przyktadoéw blogéw
w Internecie i omawiajg, co im sie podoba i co mozna zrobic lepiej.
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CWICZENIE Nr. 2

Co to jest blog i mikro-blog?

Uczestnicy sg podzieleni na mate grupy, a prowadzacy prosi ich o wymyslenie wtasnej
definicji bloga i mikrobloga oraz zgadniecie, jakie s3 miedzy nimi réznice.

Po 10 minutach grupy prezentujg swoje definicje i odbywa sie dyskusja w celu
znalezienia réznic i podobienstw pomiedzy réznymi przedstawionymi definicjami.
Prowadzgacy zapisuje stowa kluczowe na flipcharcie.
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Blog

jest skrotem od terminu "web log".
co oznacza dziennik online lub dziennik.
Zawiera on osobiste doswiadczenia i opinie z
wpisami wymienionymi jako pierwsze.
Tradycyjny wpis na blogu ma 500-800 stéw i
zawiera mysli, zdjecia, filmy wideo oraz linki
do innych stron i form.

Blog jest skrotem od terminu "web log" oznaczajgcego dziennik lub dziennik
internetowy. Zawiera on osobiste doswiadczenia i opinie, a na pierwszym miejscu

wymieniane sg posty najbardziej reprezentatywne.
Tradycyjny wpis na blogu ma 500-800 stéw i zawiera mysli, zdjecia, filmy wideo oraz
linki do innych stron internetowych i formularzy.
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Mikroblog

jest krotkim wpisem na blogu o
mniejszej zawartosci (ponizej 300 stéw), ktory
moze zawiera¢ zdjecia, GIF-y, linki, infografie,

filmy i klipy audio. Jest on publikowany w
mediach spotecznosciowych takich jak Twitter,
Pinterest, Tumblr, Instagram, Facebook i
innych.

"Mikroblog" jest krétkim wpisem na blogu o mniejszej zawartosci (ponizej 300 stéw),
ktéry moze zawiera¢ zdjecia, GIF-y, linki, infografie, filmy i klipy audio. Jest on
publikowany w mediach spotecznosciowych takich jak Twitter, Pinterest, Tumblr,
Instagram, Facebook i innych.
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CWICZENIE Nr. 3

Zalety i wady bloga i mikrobloga

Uczestnicy podzieleni sg na dwie grupy. Jedna grupa prowadzi dyskusje o zaletach i
wadach bloga, a druga grupa mikrobloga. Po 10 minutach prowadzacy prosi grupy o
przedstawienie swoich pomystéw.
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Dlaczego warto blogowac?

Blogowanie pozwala na:

* dotrzeé¢ do ogromnej liczby oséb

* opowiedzie¢ swojg historie, wyrazi¢ swaj
punkt widzenia

* poznawac nowych ludzi

* promowacé wydarzenia specjalne

* zorganizowad swoje mysli i uczyc sie

* budowac relacje i zaangazowanie

Gtéwne powody blogowania to:

Blogowanie pozwala na to:

- dotrze¢ do ogromnej liczby oséb

- opowiedzieé swojg historie, wyrazié¢ swoj punkt widzenia
- poznawac¢ nowych ludzi

- promowac¢ wydarzenia specjalne

- zorganizowac swoje mysli i uczyc¢ sie

- budowac relacje i zaangazowanie
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Dlaczego warto
mikroblogowac?

* pisanie i publikowanie wiadomosci zajmuje
kilka minut, dzieki czemu mozna je czesto
publikowacd i lepiej angazowaé publicznosc.

* moze rozpowszechnia¢ wiadomosci bardziej
sprawnie niz dfugi post.

* jest bardziej odpowiedni dla urzagdzen

przenosnych

kazdy moze go zobaczy¢ i skomentowac

Gtéwnymi powodami powstawania mikroblogéw sa:

- napisanie i wystanie postu zajmuje kilka minut, dzieki czemu mozna czesto pisac i lepiej
angazowac publicznosé.

- moze przekazywad wiadomosci bardziej efektywnie niz dtugi post.

- jest bardziej odpowiedni dla urzadzen przenosnych

- kazdy moze go zobaczy¢ i skomentowadé
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CWICZENIE Nr. 1

Co warto a czego nie warto
robic piszac bloga?

Celem tego ¢wiczenia jest zapoznanie sie z zasadami pisania bloga.

Prowadzacy dzieli uczestnikdw na mate grupy i prosi, aby skorzystali z ulotki z
¢wiczeniami AH 3.1. Ich zadaniem jest wypetnienie tabeli i wpisanie odpowiedniego
zdania do prawej kolumny. Nastepnie przedstawiciel kazdej z grup przedstawia swoje
pomysty. Po tym, jak wszystkie grupy zaprezentujg swoje prace, prowadzacy wrecza
tabele z prawidtowymi odpowiedziami.
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!v'", |

Jak napisac cickawy blog lub
mlkroblog"

\
——— :

Podstawowe kroki w celu stworzenia udanego wpisu na blogu to
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Postcpuj zgodnie z ponizszymi
wskazowkami:

Krok 1: Zaplanuj swoj blog

Etap 2: Wykonaj nagtowka

Krok 3: Napisz swdj post

Krok 4: Uzyj obrazéw

Krok 5: Edytuj swdj post na blogu.

Krok 1: Zaplanuj swoj post na blogu wybierajac temat, tworzac zarys,
przeprowadzajac analize i sprawdzajac fakty.

Krok 2: Stwdrz nagtéwek, ktéry bedzie miat charakter informacyjny i zwréci uwage
czytelnikow.

Krok 3: Napisz swéj post, albo piszac szkic w jednej sesji lub stopniowo stowo na jego
czesci.

Krok 4: Uzyj obrazéw, aby poprawi¢ swdj post, poprawic jego ptynnos¢, dodac
humoru i wyjasnic ztozone tematy.

Krok 5: Edytuj swdj post na blogu. Unikaj powtarzania, czytaj swéj post na gtos, aby
sprawdzi¢ jego przebieg, niech ktos$ inny przeczyta go i przekaze informacje zwrotna.
Utrzymuj krétkie zdania i akapity, nie badz perfekcjonisty, nie obawiaj sie wycinac
tekstu lub dostosowywac pisania w ostatniej chwili.
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CWICZENIE Nr. 5

Definiowanie ctapow

Prowadzacy dzieli uczestnikow na 5 grup wedtug 5 krokdéw, ktére nalezy wykonaé, aby
stworzy¢ udany post na blogu. Do realizacji tego zadania wykorzystywana jest
metoda "brainwriting". Uczestnicy kazdej z grup jeden po drugim zapisujg pomysty na
dany temat na kartce papieru. Postepujg zgodnie z instrukcjg: Zapisujg wszystko, co
aktualnie wiesz na dany temat. Zapisz, co potrzebujesz lub chcesz wiedzie¢ na dany
temat, a czego obecnie nie wiesz. Kazda kartka jest nastepnie przekazywana komus
innemu, kto czyta jg po cichu i dodaje do strony wtasne pomysty. Proces ten jest
powtarzany do momentu, az kazdy doda swoje pomysty do kartki...

Po zakoniczeniu pisania przewodniczacy grupy ponownie przekazuje kartke, a
uczestnicy czytajg wszystkie notatki, aby sprawdzié, czy mogg znalez¢ odpowiedzi na
swoje pytania na ten temat.



Slajd 15

Etap | - Planowanie

* Pomysl o swoim wpisie

* wybierz temat, ktéry cie interesuje
* Stworz zarys swojego posta

* przeprowadz analize i research

* sprawdz swoje fakty

Planowanie - myslenie o swoim stanowisku

Od zalazka pomystu do klikniecia w koricu na "Publikuj", mozesz spedzié kilka dni, a
moze nawet tydzien "piszac" post na blogu, ale wazne jest, aby spedzi¢ te wazne
godziny planujgc swéj post, a nawet myslagc o swoim poscie.

Zanim wykonasz ktorys z ponizszych krokéw, upewnij sie, ze wybrates temat, ktéry
Cie naprawde interesuje. Nic nie zabije postu bardziej skutecznie niz brak entuzjazmu
piszgcego go autora.

Zarys nie musi by¢ ani dtugi, ani nawet szczegétowy - to tylko przyblizony przewodnik,
aby nie wdawac sie w szczegoty zwigzane z tematem.

Zarysy pozwalajg zachowac szczerosé. Powstrzymujg Cie one przed pogrgzaniem sie
w stabo przemyslanych metaforach dotyczacych jazdy i pozwalajg skupic sie na
ogolnej strukturze Twojego stanowiska.

Pamietaj - zarys jest przewodnikiem, a nie niezmienng serig przykazan. Jesli co$ nie
dziata, czy jest to zdanie, akapit, czy nawet cata sekcja, nie wahaj sie zrobi¢ ciecia.
Badz bezwzgledny w swojej pracy. Nie zawsze trzymaj sie swojego zarysu.

Jesli opierasz sie na informacjach od osdb trzecich, aby napisa¢ swdj post na blogu,
wybierz autorytatywne zrddta. Oficjalne stowarzyszenia, strony rzgdowe, mocno
cytowane prace badawcze i wybitni eksperci branzowi.

Jesli dopiero zaczynasz, twoja wiarygodnos¢ i autorytet bedg miaty duze znaczenie,
jesli opublikujesz niedoktadne informacije.
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Etap 2 -Nagiowek

* Twoje podejscie do nagtéwkdéw moze sie
rézni¢ w zaleznosci od odbiorcow

* moze by¢ ogdlny lub szczegdtowy

* mozna uzy¢ pytania

* oraz uwzgledni¢ SEO

Mozesz zdecydowac o swoim nagtédwku przed napisaniem reszty postu lub zrobic to
po jego zakonczeniu.

SEO: SEO to akronim oznaczajgcy optymalizacje strony pod katem wyszukiwarek
internetowych, czyli proces optymalizacji strony pod katem uzyskania organicznego
lub bezptatnego ruchu na stronie z wynikami wyszukiwania.

Innymi stowy, SEO polega na wprowadzeniu pewnych zmian w wygladzie i tresci
strony, ktore czynig jg bardziej atrakcyjng dla wyszukiwarek. Robisz to w nadziei, ze
wyszukiwarka wyswietli Twojg witryne jako najlepszy wynik na stronie z wynikami
wyszukiwania.

Wiecej o SEO w dodatkowych materiatach edukacyjnych.



Slajd 17

Etap 3 - Pisanie posta

* Napisz post w ramach jednej sesji

* pisanie jest praktykg zrecznosciowg

* uzywaj schematu organizacyjnego

* nie nalezy pisac dtugich fragmentdéw tekstu

. SPECJALNA WSKAZOWKA:
wprowadzenie napisz jako ostatnie!

Im bardziej wracasz do szkicu, tym bardziej kuszgce jest dodanie troche tu i troche
tam, a zanim sie obejrzysz, oszalates. Zréb tyle, ile mozesz zrobi¢ w jednym
posiedzeniu, nawet jesli wolisz sporzadzi¢ post na blogu przez trzy lub cztery sesje
pisania.

Pisanie jest umiejetnoscig. Oznacza to, ze staje sie ono tatwiejsze i bardziej naturalne,
im wiecej go robisz. Kiedy zaczynasz, moze okazac sie, ze pisanie postu jest dla Ciebie
trudne, ale z praktykg staje sie to coraz tatwiejsze.

Nie nalezy pisa¢ dtugich fragmentdw, nie jest to jasne i zniecheca czytelnikdw.
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Etap 4 - Uywaj ilustracji i
obrazkow

* stymulacja wizualna

* dodawanie wykresow, diagramow,
infografik, tabel

* darmowe Zrédta obrazéw:
https://pixabay.com/
https://unsplash.com/

Ludzie po prostu nie majg czasu, checi, ani mozliwosci skupienia sie na dtugich
postach na blogu bez pewnej stymulacji wizualnej.

Jednym z najwazniejszych powodow, dla ktérych warto umieszczaé zdjecia w swoich
postach blogowych, jest rozbijanie tekstu. Wiele osdb szybko rzuci okiem na posty
blogowe, a nie skupi sie na kazdym stowie, co sprawi, ze Twdj post wyda sie mniej
zastraszajacy i bardziej atrakcyjny wizualnie.

Kazdy lubi sie dobrze posmia¢, a dobrze dobrany obrazek moze pomac rozjasnic ton
Twoich postéw i wstrzykng¢ do nich troche bardzo potrzebnego humoru. Moze to by¢
szczegollnie skuteczne, gdy piszesz na suchy (lub nudny, ptaski) temat.

Diagramy, wykresy, infografie, tabele i wszelkie inne wizualne atuty mogg poméc
czytelnikom zrozumiec abstrakcyjne lub ztozone tematy i uchwycic¢ punkty, ktére
probujesz przedstawic.
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Etap 5 - Edycja

* sprawdz pisownie i gramatyke

* unikaj powtorzen

* przeczytaj swoj post na gtos

* zidentyfikuj swoje stabe strony

* nie uzywaj twierdzen, ktérych nie mozesz
udowodnic

* zachowaj krétkie zdania i akapity

Kiedy skonczysz z pierwszym szkicem swojego wpisu na blogu, przeczytaj go i
sprawdz, czy nie ma stdw, ktére mozna zastgpié¢, aby unikng¢ powtarzania sie.
Podczas samodzielnego redagowania szukaj stéw, ktére zwykle naduzywasz.

Kazdy autor ma stowo lub wyrazenie ktére czesto jest "kulg u nogi". Jest to stowo,
ktore bez wzgledu na to, jak dokfadnie by sie nie starato, pisarz po prostu nie moze
sie powstrzymac od wtgczenia go do swojej pracy. Zidentyfikuj, czym jest Twoja "kula
u nogi", badz czujny i upewnij sie, ze nie pojawia sie ono czesciej niz musi.

Czytajac swoje pismo, zwracaj uwage na twierdzenia, ktérych nie mozesz udowodnic
lub poprze¢ dowodami. To, ze styszate$ co$ w kotko, nie czyni tego prawda.

Niech ktos inny przeczyta twojg prace.

Ma to kluczowe znaczenie dla niedoswiadczonych lub przypadkowych blogerdéw.
Zwrdcenie sie do znajomego lub wspotpracownika o sprawdzenie swojej pracy nie
jest przyznaniem sie do stabosci lub oznaka niepowodzenia - jest zobowigzaniem do
tego, aby Twoja praca byta tak silna, jak to tylko mozliwe.

Zdania i akapity powinny by¢ krotkie.

Zdania powinny by¢ tak kroétkie, jak to tylko mozliwe. Sg one fatwiejsze do
przeczytania, dzieki czemu odbiorcom jest fatwiej to czytac. Krotsze zdania
zmniejszajg réwniez prawdopodobienstwo wystgpienia niescistosci.

Im krétszy akapit, tym wieksze jest prawdopodobienstwo, ze czytelnicy bedg
kontynuowac lekture. "Reguty" struktury akapitu zostaty nieco zaostrzone od czasu,
gdy publikacja internetowa stata sie normg, ale staraj sie trzymacé poszczegdlne
pomysty w odosobnieniu do ich wtasnego, schludnego, krétkiego akapitu.
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Co warto vwzglednic?

* dane, statystyki, wtadze

* najnowsze i autorytatywne badania
* interesujgce szczegoty

* przekazywanie ludziom wiedzy

. Uwazajcie na btedy w
podsumowaniu!

- Dane, statystyki, wtadza (poszukaj informacji i danych na ich podstawie)
- Ciekawe szczegodty (Szukaj tego, co niezwykte, a nastepnie filtruj w poszukiwaniu
tego, co jest istotne. nie pisz o rzeczach oczywistych)
- Nauczaj ludzi czegos (Jesli chcesz by¢ swietnym pisarzem, upewnij sie, ze zawsze
uczysz sie sam, wiec masz cos$ do nauczenia ludzi. Czytaj duzo, prébuj nowych rzeczy i
dziel sie tym, czego sie uczysz.) Moze to przybraé forme: wtgczania ciekawostek,
wskazywania ludziom bardziej wszechstronnych zasobéw, aby uzyskaé pogtebiong
wiedze (artykuty, ksigzki, filmy...).
- Statystyki sg réwniez Swietnym wstepem, ktdéry przypomina ludziom, dlaczego
powinni interesowac sie tym, o czym piszesz.

Jedli jednak nie mozesz znalezé najnowszych i autorytatywnych badan, pomin je.

| pamietaj o stronniczosci potwierdzajacej - tendencji do poszukiwania zrédet, ktére
potwierdzaja to, w co juz wierzymy.
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Gdzie
blogowac?

Portale i media

spotecznosciowe Strona WWW

Uzyj istniejgcej strony
Stwdrz nowa strone

Portale spotecznosciowe, ktore przekazujg najwiecej informacji o ruchu na blogach
to:

Facebook

Twitter

Pinterest

LinkedIn

Wyniki réznig sie w zaleznosci od docelowego czytnika.

tatwa i darmowa platforma do blogowania to np: Blogger.com i Wordpress.
Mozna znalez¢ pomysty, jak uzywaé Instagram do mikro-blogowania w SDLR.
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Media i platformy

spotecznosciowe
Zalety

* fatwy sposdb dystrybucji

* wieksza widocznos¢

* dobre na start i zdobycie doswiadczenia
Wady

* blog nie nalezy do nas

* Funkcje sg ograniczone

* musimy podporzgdkowac sie zasadom.

Zalety i wady medidw i platform spotecznosciowych sg nastepujace:
Zalety

- tatwy sposdb dystrybucji informacji

- wieksza rozpoznawalnos¢

- dobre na start i zdobycie doswiadczenia

Wady

- blog nie jest nasz

- Funkcje sg ograniczone

- musimy podporzgadkowac sie warunkom
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Korzystanie z istniejgcej strony internetowej

* wymaga dostosowania do fatwego i
regularnego umieszczania postéw poprzez
zatadowanie systemu zarzgdzania trescig

Tworzenie nowej strony internetowej

* musisz kupi¢ domene i hosting www oraz
zainstalowac system zarzgdzania trescia

Korzystajac z zatozonej strony internetowej lub tworzgc nowg, mozna réowniez
publikowaé swoje wpisy na blogu. Jako system zarzgdzania tre$cig mozesz korzystac z
bezptatnego programu WordPress.

Korzystajac z istniejgcej strony internetowej

- nalezy dostosowac do fatwego i regularnego umieszczania postow poprzez
zatadowanie systemu zarzgdzania trescia

Tworzenie nowej strony internetowej

- musisz kupi¢ domene i hosting www oraz zainstalowac system zarzgdzania trescia
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Jak stworzyc stronc

* Zarejestruj domene

* Zdobadz hosting

» Skonfiguruj swojg strone internetowg
(zainstaluj system zarzadzania trescig do
blogowania, np. WordPress)

» Zaprojektuj swojg strone internetowg

* Przeslij zawartos¢

W celu stworzenia strony internetowej nalezy wykonac¢ nastepujgce kroki:
Zarejestruj domene - otrzymujgc adres url

Pobierz hosting - miejsce, w ktérym Twoja strona jest przechowywana

Skonfiguruj swojg strone internetowa (zainstaluj system zarzgdzania trescig, np.
WordPress)

Zaprojektuj swojg strone internetows - zainstaluj szablon do swojego systemu
zarzadzania trescig, jak wyglada strona, moze by¢ darmowa lub pfatna

Przeslij zawartos¢

WordPress jest bezptatny, fatwy w uzyciu i mozna go dostosowaé do swoich potrzeb.
W sekcji SDLR znajdziesz instrukcje krok po kroku jak stworzy¢ strone internetows.
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CWICZENIE Nr. b

Dziclenie sic
doswiadczeniami z
mediami
spotecznosciowymi

Uczestnicy na zmiane opowiadajg o swoich doswiadczeniach z mediami
spotecznosciowymi w zwigzku z blogowaniem i mikro-blogowaniem. Wspdlnie
starajg sie odkry¢ przydatnosc¢ poszczegdlnych mediéw do prowadzenia
blogéw i mikro-blogdw.
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Media
spolecznosciowe
bezposrednie linki udostepniajace stworzinle szeqalnej
mikroblogowanie stronydo
promowania swojego
- Twitter - do Twojej strony bloga

poswieconej
blogowaniu na Twoim
osobistym profilu

- moze to by¢ sposéb
na rozbudowe
platformy

- Facebook

- Instagram

Media spotecznosciowe i blogi wptywajg na siebie nawzajem. Jesli Twéj blog jest
interesujacy, ludzie bedga sledzi¢ Cie w mediach spotecznosciowych, a jesli Twoje
strony w mediach spotecznosciowych s3 interesujace, ludzie beda czyta¢ Twdj blog.
Zamies¢ linki do swoich kont w mediach spotecznosciowych prowadzgcych do
Twojego bloga, aby ludzie mogli fatwo za Tobg podgzaé. Mozesz réwniez korzystaé z
narzedzi do dzielenia sie mediami spotecznosciowymi, takich jak Flare, na swojej
stronie internetowe;j. Flare pozwala na taczenie opcji udostepniania za
posrednictwem Twittera, Facebooka, poczty elektronicznej i zaktadek
spotecznosciowych.

Ponowne umieszczanie zawartosci bloga pozwala na petne wykorzystanie jego
zawartosci. W miare rozwoju bloga, bedziesz tworzy¢ wspaniatg kolekcje artykutow,
ale nie wszystkie od razu bedg hitami. Mozesz da¢ tym wspaniatym artykutom nowe
zycie, kontynuujac ich promocje w mediach spotecznosciowych i za posrednictwem
innych kanatéw.
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Jak korzystac z mediow
spolecznosciowych do

prowadzenia blogéow
1. Skup sie na jednym lub dwéch portalach
spotecznosciowych
2. Znajdz najlepszy portal spotecznosciowy dla siebie
. Zbuduj swojg marke
4. BadZ zaangazowany w prace ze swoimi czytelnikami

w

Jak uzywac Social Media do blogowania:

1: Bycie na wszystkich portalach spotecznosciowych zajmie Ci duzo czasu, ktéry
mogtbys spedzic¢ piszgc swoj blog. Zamiast skupiac sie na wszystkich serwisach
spotecznosciowych, skup sie tylko na jednym lub dwdch.

2: Zastanow sie, jaka witryna spotecznosciowa jest najczesciej uzywana przez Twoich
docelowych odbiorcéw.

3: Badz zgodny z uzywaniem jednej nazwy uzytkownika w réznych mediach
spotecznosciowych. Jesli chcesz korzystac z jakichkolwiek serwiséow
spotecznosciowych w przysztosci, to pomoze Ci reprezentowac swojg marke na blogu.
reklama 4: Jesli Twoi czytelnicy o co$ zapytajg, odpowiedz im. Jesli ktos Cie
zaobserwuje, podziekuj mu.
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Trener podsumowuje tematy warsztatéw Modutu 3 i prosi uczestnikéw o
wymienienie 3 kluczowych krokdéw lub instrukcji, ktére zastosujg podczas pisania
bloga.
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The secret of getting ahead
is getting started.

Dzickvjemy!

MARK TWAIN

n Erasmus+

Badzcie pozytywni. Nie daj sie przyttoczy¢ obawie, ze Twoj blog musi byc¢ idealny.
Praktyka czyni doskonatym. Pamietaj: "Nigdy nie poréwnuj swojego poczgtku do
czyjegos srodka." - Jon Acuff
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