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Pozdrav!
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Uvod v
Vizvalnv grafikv
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Sto je"Vizualna grafika"?
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Sto je "Vizvalna grafika"?

Vizualni graficki dizajn je proces vizualne komunikacije pomocu
Tipografije, , Ikonografija I llustracije.

Kombinacija je dizajna i razvoja informacija i uglavnom se bavi na¢inom na koji komunikacijski
mediji poput tiskanih, izradenih, elektronickih medija ili prezentacija komunicira s ljudima.
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Wires - Gralsi

Kratka povijest vizualne komunikacije

Povijest vizualne komunikacije stara je koliko i sama povijest
Covjecanstva.

Cini se da su ljudi oduvijek imali urodenu Zelju prema umjetnosti!
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Rane jpiljske
slike

otisaka ruku, Zivotinja i
dogadaja poput lova datiraju

iz prapovijedskih vremena.

B coomus
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Wires - Grotrgri;

1

drveni reljefi

Jo$ od 200 CE Kina ih koristi
za ispis i pecat dizajna na

svilenoj odjedi.

B coomus
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Do srednjeg vijeka, covje€anstvo je pocelo razvijati svoju
kreativnost kroz slova i rijeci itako je doslo lansiranja

Tipografija jeli uM/U'etwost | Tehnika od Uredivanja
fontova kako bi pisani JEZIK bio Citljivi Estetski kada s
prikaaje.
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Prvi logotipi na svijetu bili su
tehnicki @rbOVI

koji su koristeni kao simbol
za prikaz obiteljskih kuca ili

teritorija.

B coomus
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Slicno kao Logotip, grb kuce trebao je predstavljati vrijednosti,
likove i obicaje njezinih ljudi.

Logotip je graficka oznaka, kao Sto je emblem ili simbol, koji se koristi za promicanje javne
identifikacije i prepoznavanja. On moze biti Figurativan lli SaZetak dizajna i moze ukljucivati
Tekstualnu poruku imena koje predstavlja.
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u = Google

Figurativni dizajn Ukljucujuci tekst

Mozete li se sjetiti joS nekih primjera?
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Do 15%8 stoljeca tiskara je stigla u Europu i ljudi su kona¢no
mogli stvoriti tekst, umjetnost i dizajn u veéim razmjerima.

Nije trebalo dugo da ljudi shvate kako su takvi vizuali utjecali na ponasanje pri kupovini i povecavali
zaradu.

To je brzo dovelo do radanja vizualne grafike.
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Do 1620-ih rani informativni

Siroki listovi pod nazivom
corantos (corantors)’

Sadrzavali su prve masovno

proizvedene tiskane reklame. i :
Db, b i ety
Zﬂf”“’b l a;mmm&“fwgmﬁrm%

B coomus
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Fenomen s kojim se sada susre¢emo gotovo stalno, na nacin
komercijalnog, javnog servisa, promotivnog ili informativnog.

WOITISTUXIAM
2 1

Coke has the taste
you get tired of.
“ B - S @_nnﬂﬁm;e.x

IF YOU THINK

PICKING UP
* pos poop.

1S UNPLEASANT,
TRY DRINKIKG IT.

Komercijalni Promotivni Informativni
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Ima li pitanja ili zapaZanja?
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Developing Community Media to Mitigate
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Aktivnost br I
Deckonstrukeija
dizajna
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¢ je za odmor!
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Vizvalna grafika
[
Infografika
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Vizvalna grafika - rekapitulacija!

Vizualni graficki dizajn, ponekad se naziva graficki dizajn, i on je u sustini
umjetnost sa svrhom.

Koristi se za informiranje, on mami, usmjerava, organizira, zabavlja i privlaci
pozornost.
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Vizvalna grafika - blizi pogled

Vizualni graficki dizajn kombinira umjetnost i tehnologiju kako bi iskomunicirao
poruku.

To se radi strateskim postavljanjem slika i teksta.
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Wires - Grogr#;

dan ili idealisticke slike i karakteristicne sheme boja.

e
Welcometot,

Ikea — Svakodnevno
Dior — Idealisticki
Pepsi — Karakteristi¢na shema boja

-Erasmus+

Takoder koristi marketinske alate kao Sto su izgradnja emocionalnih veza kroz svaki
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Vizualni graficki dizajn primjenjuje sustavni plan komuniciranja ideja koje
nadahnjuju, informiraju i osvajaju potrosace

Wires - cmu#q.»

‘| ripinG unpecLARED IncomE

OFFSHORE? | .

u.

MoZemo mi to — Nadahnjuje
Umjetnicka izloZzba — Informiranje
Tobasko (1998.) - Ocarati
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Wires - Gralsi

Plakati dolaze v razliCitim
formatima
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1. Infomercial (1)

B coomus

Ovo je jedan od najcesc¢ih formata i Siroko se smatra osnovnim oglasnim plakatom koji ¢ete ¢esto
vidjeti u izlozima trgovina ili na oglasnim plo¢ama. Obi¢no ¢e privlaciti paznju i imati veliku sliku
zajedno s nekoliko isje¢aka informacija. Cesto ukljuéuju podnoZje koje obavjestava ¢itatelja gdje
moze dobiti proizvod ili uslugu.
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Wire - cr?:r#*

2. formativno

B coomus

Ovaj format se koristi za stvaranje svijesti. Cesto ih koriste medicinske tvrtke i lije¢nicke prakse i ne
promicu poslovanje, proizvod ili uslugu. Umjesto toga, oni Sire svijest o nekom javnom pitanju.
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Wires - Gl’?’ﬂ#

3. Predstava

B coomus

Format emisije naziva se i "kinematografski plakati" i obi¢no se koristi za promicanje umjetnosti.
Obic¢no koriste sliku i uklju¢uju samo klju¢ne tocke informacija kao $to su datumi i mjesto
odrzavanja.
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Wires - Gl’?’ﬂ#

4. Digitalno

ROARING
L
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Najmoderniji format je 'digitalni', ovaj format nije tiskan i ¢esto se krece. Koriste se na mrezi,
projiciraju na prostor ili se mogu prikazati LED zaslonom.
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Infografike

Infografika ili informativna grafika vizualni je prikaz informacija ili
podataka.

Namijenjen je tome da podaci gotovo odmah budu lako razumljivi.
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Infografike

Koriste se za brzu komunikaciju poruke i za predstavljanje velikih
koli¢ina podataka na jednostavan nacin.

Slike uklju¢ene u infografiku trebaju Ciniti viSe od privlacenja ili uzbudenja. Oni bi trebali pomoci
gledatelju da razumije i zapamti podijeljene podatke.
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Wires - Crai

Infografike su obilne v javnim okruZenjima

-Erasmus+
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Infografike

Stalno dobivaju na popularnosti, kako u digitalnim medijima tako
i u tisku, tako i u organizacijama i obrazovanju.

Ucinkovita infografika je jasna, ucinkovita |

Trebao bi predstaviti razli¢ite informacije uz zadrZavanje pozornosti gledatelja.
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Infografike takoder dolaze v
razliCitim formatima
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INFOGRAPHIC B8

I. Cartovi. grafikoni i
dijagrami

-Erasmus+

Ovo je najapstraktniji stil infografike i koristi ¢artove, grafikone i dijagrame za prijenos informacija.
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Cartovi. grafikoni.
i dijagrami

ME=t The Boss

-Erasmus+
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Wires - c-;,‘u#@

Upotreba karata
takoder spada v tu
kategoriju
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Wires - O’"&J#

*FUEL

80% i

2. Alegorija MEA

Ly sa%roon WL®
FEED ‘ ¥

FOOD ‘ﬂ'
PRODUCTS ==

-Erasmus+

Ova vrsta formata obicno ée izgledati kao fizicki objekt, ali je obi¢no pojednostavljena i apstraktna.
Cesto koriste sliku kao vizualni primjer za nesto drugo, u sustini oni su vizualna metafora.
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Wires - Cre
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When Americans think the housing market will recover:
,— 2015 or later - 22%

2014 - 12%

flegorija 2013 - 24%

— 2012-27%

l J l L 2011 -10%
- S 2010-1%
S~ Already recovered - 4%

tr ul I EEIRCARYTIAC o oo ooy ramsy s s s 4 200 oty s r sy
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What Happens in an Internet Minute?

3. Analogija

And Future Growth is Staggering

P s =2A
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Ovaj format je slican u smislu da ¢e Cesto izgledati kao objekt, ali objekt je doslovniji simbol za
podatke koji se predstavljaju.
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Analogija

THE SANDWICH

GENERATION

- o

Roughly
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Ima li pitanja ili zapazanja?

Pozovite sudionike da odgovore na ovo pitanje, dobrodosli na razne primjere.
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Developing Community Media to Mitigate
the Impact of fake News

Razvijanje vizvalne
grafike
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Wires - Cok

w
Psihologija boja
Suprotno imenu, boja 'psihologija' nije egzaktna znanost.

lako imamo emocionalne odgovore na odredene boje, na te
odgovore lako utje€u osobne preferencije, iskustva, kulturoloske
razlike i kontekst.

Medutim, vazno je uzeti u obzir osobnost vaseg branda i
raspoloZenje vaseg dizajna prilikom odabira palete.
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Wire) - crﬁ,:éf;

Teorija boja
Da biste to ucinili u¢inkovito, srecom postoji egzaktna znanost!

-Erasmus+
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Wires - Crok

L

Razvijanje vizuvalne grafike

lako moze biti zabavno sjesti za racunalo ili biljeznicu za
skiciranje i poigravati se s nekim slikama i lijepim fontovima,
kako bi se stvorio uistinu ucinkovit graficki dizajn, postoje razne
stvari koje treba uzeti u obzir i planirati.

lako ne postoji 'pravi' nacin dizajniranja, postoje neke najbolje
prakse koje biste trebali slijediti.
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Wilel»Or‘é‘gJ&
I. Identificirajte cilj svog dizajna
Razmislite o informacijama koje Zelite prenijeti i planirajte svoj

dizajn oko toga.

Neka bude jednostavno i odnosi se na taj cilj tijekom cijelog
procesa dizajna, osiguravajuci da osnovna poruka ne bude

izostavljena.

-Erasmus+
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2. Razmotrite svoj brand i ciljanv publiku

Za koje se vrijednosti zalazete, kako Zelite da vas ljudi vide?

Odrzavanje jasne ideje o odnosu izmedu vaseg branda i njegove
publike pomodi ¢e u odrzavanju kohezije.

To ¢e takoder utjecati na mnoge vase dizajnerske izbore, u
smislu izgleda i boje.
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. Odlucite gdje Cete podijeliti ovaj dizajn

Vazno je predvidjeti gdje ¢e vas dizajn biti postavljen prije nego sto
zapocCnete proces projektiranja.

Odlucite hoce li biti tiskan, ako je tako koje veli¢ine? Hoce li biti objesen u
blizini drugih vizualnih grafika; zahtijeva li , preljevanje", a to je kad slika
dodirne sam rub stranice i nema tipi¢nu bijelu liniju oko ruba papira.

MoZda Cete htjeti optimizirati svoj dizajn za drustvene medije, u ovom
slucaju je vazno odabrati prave dimenzije.
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L

4. Ukljucite jasan poziv na akeiju

Vas dizajn trebao bi jasno navesti ono sto biste Zeljeli da
gledatelji u€ine sljedece.

To moZe biti kupnja, posjet web stranici ili daljnje Sirenje
informacija koje se dijele na plakatu sa svojim vrsnjacima.
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5. Sastavite nacrt

Uvijek je mudro stvoriti nacrt kako bi se osiguralo da su sve
informacije jasne i saZete.

Ponekad ¢emo u pocetku ukljucivati previSe informacija, ali s
vizualnom grafikom, manje je vise.

Zelite biti sigurni da ne preplavite gledatelja.
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Izrada vizualne grafike
Postoje brojne platforme otvorenog koda za stvaranje vlastite
vizualne grafike. Tri najpopularnija su:
| ‘ () VENNGAGE
Canva (1998 Venngage (Venngage) Piktochart (1998.)
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Izrada vizvalne grafike

Ove platforme nude profesionalno dizajnirane predloske, slike,
ikone i fontove.

Za sve slike koje Zelite ukljuciti, ali ih ne prikazujete na tim web-

lokacijama, moZete posjetiti besplatnu web-lokaciju s
fotografijama na zalihama.
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Zaliha fotografija

Stock (zaliha) fotografija je profesionalno snimljena fotografija, obi¢no
zajednickog mjesta, znamenitosti, prirode, dogadaja ili osobe koja je
besplatno domacin i moze se koristiti sve u komercijalne svrhe dizajna.

Sljedece web stranice nude Siroku paletu slika koje moZete koristiti za svoj
dizajn, bez krienja autorskih prava.

pixabay -
o) auvsen [

Pixabay (1998.) Unsplash (1998.) Pekseli
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Izrada vizvalne grafike

Sada kada smo gotovo spremni poceti dizajnirati vizualnu
grafiku, evo nekoliko osnovnih nacela dizajna koje treba imati na
umu
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I. Prostor

Vas dizajn ne mora biti potpuno pun elemenata (oblici, tekst, slike).
Oko treba mjesto za odmor ili nesto uvjerljivo da ga zadrzi.

Dopustite svom dizajnu da dise i izbjegavajte zamrsene elemente.
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2. RavnoteZa

LONTEMPIRARY

RENT THEATRE

Ravnoteza je vaZna za strukturu cjelokupnog dizajna.

Zamislite da svi elementi vaseg dizajna imaju teZinu i pokusajte ih distribuirati na uravnotezen
nacin.

To se mozZe uciniti bojom, opsegom ili kontrastom kako bi vas dizajn imao protok.
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The Senior Class of
Allentown High School
prasents

[ % - Erasmus+

iy eatcom
by Emlyn Williams

Saturday, December &, 1956 8:00 P.M.
Allentown High Schoal Auditorium

Stvara odnos izmedu srodnih elemenata.

To ne znadi da elementi moraju biti grupirani zajedno u klasteru, ve¢ se mogu vizualno povezati na
nacin fonta, boje ili veli¢ine.
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| , A MASTERFIECE OF MODERY HORACH -Era smus+
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4. Poravnanje

SHINING

ASES TEFGT AN
A LSO P IR T S ST TS G L0
STANTIG SFef e g s ST oo A

S T A NS

Igra vaznu ulogu u stvaranju veze izmedu vasih elemenata.

Pokusajte ih organizirati na nacin da su na relativnim pozicijama.
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Kljucne toCke pripreme dizajna - rekapitulacija

Identificirajte cilj svog plakata

Razmislite o svojoj robnoj marki i ciljanoj publici
Odlucite gdje ¢ete podijeliti ovaj plakat
Ukljucite jasan poziv na akciju

Izrada nacrta

vk wnN e
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Kljucna nacela dizajna - rekapitulacija

Prostor — Dopustite svom dizajnu da dise
Ravnoteza — Razmisljaj simetricno ili asimetri¢no
Blizina — Vizualno povefZite svoje elemente
Poravnanje — Razmislite prije nego Sto postavite

el e
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Developing Community Media to Mitigate
the Impact of fake News

Aktivanost br. 3:
Napravite viastitu
vizuvalnvu grafikv
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Pizajnirajte plakat po vasem izboru!

Koristeci znanje koje ste danas stekli, dizajnirajte plakat po
vasem izboru s bilo kojim formatom koji preferirate.

Po zavrsetku Cete biti pozvani da to predstavite grupi!
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Developing Community Media to Mitigate
the Impact of fake News

Aktivnost br. 1:
Zavesna
prezentacija rada
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Bravo svima!
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Obrazac za procjenu!
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Speha Fresia
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Co-funded by the
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