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Pozdrav!
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Teme

• Što je audio vizualni medij?

• Predprodukcija

• Produkcija

• Postprodukcija

 

 

Teme koje će biti obuhvaćene tijekom ove 5-satne radionice su: 
• Što je audio vizualni medij? 
• Predprodukcija 
• Produkcija  
• Postprodukcija 
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snimanje i uređivanje
1–minutnog 
obavještajnog
izvještaja
pomoću 
mobilnog 
uređaja

 

 

Završni proizvod radionice je 3-minutni intervju napravljen s mobilnim uređajem.  
U današnje vrijeme stil života se poprilično ubrzao i jučerašnje vijesti nisu više relevantne. U ovom 
trenutku kvaliteta nije toliko važna kao kontekst. Iz tog razloga, proizvodnja Audio-Vizualni Medij 
pomoću pametnog telefona postao je vrlo popularan.  
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Aktivnost br. 1
A do Z

 

 

Trener traži da se sudionici poredaju u liniju prema njihovim imenima po abecednom redu od A do 
Z. Sudionicima nije dopušteno govoriti, ali mogu koristiti geste. Imaju 5 minuta. Po završetku 
zadatka sudionici bi se trebali imenovati i staviti oznaku imena. 
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Što je Audio-Vizualni Medij? 
• Definiranje 'medija' je "medij komunikacije kao vod kroz koji se 

poruke kanaliziraju i prolaze između jedne osobe i druge ili iz 
jedne u drugu".

• Audio-Visual Media je korištenje medija koji kombinira audio i 
vizualni sadržaj za prijenos dijela određenih informacija publici.

 

 

Definiranje 'medija' je "medij komunikacije kao provodnik kroz koji se poruke kanaliziraju i prenose 
između dvije osobe ili od jedne do druge". 
To je prema knjizi "Medijske studije: tekstovi, produkcija i kontekst". 
U vrlo jednostavnoj definiciji, Audio-Vizualni Medij je korištenje medija koji kombinira audio i 
vizualni sadržaj za prijenos dijelova određenih informacija publici. Sve vrste videozapisa: filmovi, TV 
sadržaji, videozapisi društvenih mreža. 
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5. 
Pogon, entuzijazam i 

odlučnost 

Audio-Vizualno Medijski komad

3.
Proces i oprema 

2. 
Planiranje i 
upravljanje 

1.
Ideje i istraživački 

proces

4.
Fleksibilnost 

 

 

Kako bi audio-vizualni medijski projekt bio uspješno implementiran trebalo bi slijediti sljedeći 
proces kroz 5 koraka: 
1. Ideje i istraživački proces  
Smisliti kreativno, teoretski informirano, ideje i, kroz temeljit proces istraživanja, biti u mogućnosti 
realno procijeniti koliko mogu biti ostvarivi i koliko bi krajnji proizvodi mogli biti uspješni. 
Da biste došli do kreativne ideje napraviti istraživanje, analizirati slične videozapise ili žanrove i 
prestati istraživati samo kada osjećate da razumijete temu u potpunosti. Postavite si ova pitanja: 
Je li tvoja ideja drugačija od onih s kojima si upoznat ili ih samo kopiraš? Što biste trebali 
promijeniti kako bi ideja bila kreativnija? Možete li okrenuti postojeću ideju naopako: na primjer, 
umjesto da pas grize čovjeka, čovjek grize psa? 
Nudi li vaša ideja novi zanimljiv način predstavljanja nečega bilo tehnički, aestetički ili kroz njegov 
sadržaj? Koji je žanr? Tko je vaša ciljna grupa? Koga predstavlja i u koju svrhu? Može li se to reći 
kroz tuđe oči? 
 2. Planiranje i upravljanje  
Planiranje svakog koraka proizvodnje i izrada rasporeda, u potrazi za rekusima kao što su ljudi, 
fondovi, lokacija i oprema. Organiziranje dobre komunikacije između tima (ako se radi u jednom). 
 3. Proces i oprema  
Imajući dubinsko znanje o proizvodnim procesima i opremi za proizvodnju videozapisa. Napravite 
istraživanje i praksu, što više puta to učinite to ćete bolji postati. 
4. Fleksibilnost  
Reagirajući na promjene okolnosti na miran, pozitivan i kreativan način. 
5. Pogon, entuzijazam i odlučnost.  
Izaberi temu koja te privlači. Pomoći će vam da ostanete usredotočeni i održavate razinu stalnog 
entuzijazma, motivacije i pogona za projekt. 
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proizvodnja

 

 

Sada pogledajmo korak po korak tijek rada Audio-Vizuale produkcije. Ključna stvar koju treba 
razumjeti je da je proces proizvodnje videozapisa linearni proces: ne možete skakati unatrag i 
naprijed između faza ili preskočiti određene dijelove. Morate dovršiti svaku fazu procesa prije nego 
što možete prijeći na sljedeću. Prvi korak je: Predprodukcija.  
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1 korak: Definirajte temu
 

 

 A prvi korak Pretprodukcije je: Definirati svoju temu.  
 
 

  



Slajd 10 

 

Istraživanja
 

 

To bi se moglo učiniti provođenjem:   
• Primarnog istraživanja: zbirka novih informacija o temi iz raznih izvora.  
• Sekundarnog istraživanja: odnosi se na informacije koje prikupljaju drugi ljudi, u knjigama, 

novinama, na internetu itd. 
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Glavna 
ideja

 

 

Dođite do glavne ideje u vezi sadržaja videozapisa. 
Glavna ideja rezultat je istraživanja 
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3 korak: Razvoj scenarija
 

 

3 korak je: Razviti scenarij 
Nakon glavne ideje, sljedeći korak će biti dovođenje ideje u scenarij. Scenarij je jedan od ključnih 
dokumenata. Sadrži informacije o svakoj pojedinačnoj sceni, snimkama, opisu likova, mjesta i 
dijaloga. 
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4 korak: Razvoj storyboarda

 

 

4 korak je: Razviti Storyboard  
Storyboard sadrži velik dio istih informacija kao i scenarij, ali velika razlika je u tome što uključuje 
vizualni prikaz svakog snimka u produkciji. Trebao bi prikazati tip uokruživanja, točku gledišta, i 
kretanje svakog kadra. 
Storyboard će pomoći razvoju i planiranju svake snimke. 
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Pravilo o headroomu 
 

 

Važna pravila koja treba uzeti u obzir pri izradi storyboarda su: 
1.Pravilo u spavaćoj sobi  
Kada kadriramo ljude, mora biti dovoljno prostora u kadru iznad njihovih glava. 
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The Looking-Into-Shot Pravilo
 

 

2. Gledanje u kadar pravilo 
Subjekt mora imati dovoljno okvira da bi 'pogledao' i da im 
lice im nije zbijeno u rub okvira. 
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Pravilo trećih
 

 

3.Pravilo trećine 
U "Pravilu trećine" je koncept u video i filmskoj produkciji u kojem se okvir dijeli na devet 
imaginarnih sekcija, kako je prikazano na desnoj strani. To stvara referentne točke koje djeluju kao 
vodiči za uokvravanje slike. 
Glavni predmet interesa unutar kadra stavlja se ne u središte okvira već na linije imaginarne mreže. 
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Pravilo trećih
 

 

Primjer Pravila trećine u intervjuu. 
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Kadar u
180 stupnjeva

 

 

4. Kadar od 180 stupnjeva  
U snimanju filma pravilo od 180 stupnjeva osnovna je smjernica u vezi prostornog odnosa na 
zaslonu između jednog lika i drugog lika ili objekta unutar scene. Držeći kameru na jednoj strani 
imaginarne osi između dva znaka, prvi znak je uvijek okvir desno od drugog znaka. 
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5 korak: Plan upravljanja
produkcijom

 

 

5. korak je: Plan upravljanja produkcijom 
Ovdje ulazi istraživanje u vezi tehničkih aspekata samog snimanja. Teme koje treba istražiti 
uključuju: 
• proračun, postava, lokacija, oprema, catering. Neki od troškova koji bi se trebali razmotriti od 

početka projekta proizvodnje videozapisa trebali bi uključivati vrijeme dodijeljeno za provedbu 
pret-produkcijske faze. Ti bi troškovi mogli biti: neki članovi postave kao što su - Direktor 
fotografije radno vrijeme za razvoj scenarija i storyboarda.  

• rasporeda vremena i logistike. 
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Raspored
snimanja

 

 

Raspored snimanja sadrži velik dio istih informacija kao i scenarij, ali velika razlika je u tome što 
uključuje vizualni prikaz svakog snimka u produkciji. Trebao bi prikazati tip okvira, točku gledišta, 
kretanje svakog kadra. 
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Aktivnost br. 2
Predprodukcija

 

 

Sada je vrijeme da provedete ono što ste naučili u vezi s predprodukcijom slijedeći smjernice koje 
su date u Listu aktivnosti -AH 2.1 
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Ideje Konačna ideja Rekvizite Mjesta

Miješajući snimke koje su 

subjekti snimali kao da su snimili 

dokumentarac o sebi. 

Istovremeno pokažite ovu snimku 

na zaslonu.

Napravi brzi kviz intervju.

Paul će sam snimiti neki materijal dok 

priča priču o tome što vidi na kameri.

Video kamera za 

Paula.

Paulov ured.

Pitanja za intervju Uloge u timu Raspored vremena 

 Kako si postao dizajner?

 Što definira tvoj stil?

 Što očekuje dizajnersku 

industriju u budućnosti?

Direktor – Anna

Intervju Subject – Paul

Kamera – Lola

Video Editor - Tom

09:00 Dolazak u Paulov ured

09:00 – 10:00 postavljanje scene

10:00 – 11:00 snimanje intervjua s Paulom u uredu

11:00 – 11:30 – pauza za ručak

11:30 – 12:30 – Paul pokazuje svoj ured i trgovinu

12:30 – 13:00 – snimanje b-roll

13:00 – 14:00 – zamotaj i ostavi

Rezultati istraživanja

 

 

List aktivnosti 1: Primjer istraživanja 
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Storyboard 

 

 

List aktivnosti 2: primjer storyboarda 
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Produkcija

 

 

Sljedeći korak tijeka rada je Produkcija.  
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Uloge

 

 

Glavne uloge u AO proizvodnom skupu su Direktor, DF (Direktor fotografskog/kamernog 
operatera), direktor zvuka i glumačka postava.  
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Oprema
 

 

Oprema treba za svaku različitu video produkciju ovisi o snimkama koje su planirane.  
Za sljedeće aktivnosti svaka od grupa trebala bi imati pametni telefon, mikrofon za pametni telefon 
i prijenosno računalo sa softverom za uređivanje. 
Sudionici moraju biti sigurni da pametni telefon koji će koristiti za snimanje ima dovoljno baterije i 
memorije. 
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Okolina
 

 

Okolina bi trebala biti dobra za snimanje. To znači da je dobro osvijetljena i tiha. 
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Važni pozivi
 

 

Važni pozivi tijekom snimanja su sljedeći: 
1. Redatelj: "Tiho molim vas, snimamo!" (Svatko je na svom mjestu i spreman za početak 
snimanja.)  
2. DF potvrđuje: " kamera kreće!" (To znači snimanje kamere) 
3.Direktor zvuka potvrđuje: " zvuk kreće!" (To znači da zvuk snima) 
4.Redatelj asistent s filmskim zakrilcem daje informacije kao što je broj scene i broj ponavljanja!  
5.Redatelj: "Akcija!" (glumačka ppostava počinje s glumom) 
6. Redatelj: Prekid! (kraj snimanja) Vrlo je važno pričekati nekoliko sekundi nakon završetka scene 
prije nego što navještate „Prekid". To će biti korisno u postprodukciji!  
 
 

  



Slajd 29 

 

Aktivnost br. 3
Produkcije

 

 

Sudionici su pozvani da rade u skupinama od tri i vježbaju naučen materijal. Oni bi trebali koristiti 
svoje mobilne telefone i materijale razvijene u aktivnosti broj 2 (storyboard i pitanja) za filmski 
uvod, intervju, i outro. Nakon završetka, sudionici bi trebali back up snimke na prijenosnom 
računalu ili oblaku. Voditelj pomaže grupama ako je potrebno.  
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Postprodukcije

 

 

A sada je vrijeme da se pozabavi s 3ćom fazom koja je postprodukcija. Tijekom postprodukcijske 
faze video proizvođač mora se baviti određenim procesima kako bi imao konačni proizvod i ti 
procesi su sljedeći: 
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Grubi
rez

 

 

Grubi rez je mjesto gdje je osnovna struktura srezana svakog isječka na vremenskoj crti i gdje su 
kontinuitet, tempo, učinci i dijalog u potpunosti razvijeni.  
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Gradiranje 
boja

 

 

Gradiranje boja 
Da li proces ispravlja boje u svakom kadaru u videozapisu kako bi se osigurao kontinuitet boja 
između snimaka i estetskog izgleda videozapisa.  
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Grafika

 

 

Grafika 
Kada se grubi rez i ocjenjivanje boja dovrše, vrijeme je za naslove, tekst, grafiku i špice. 
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Dizajn zvuka
 

 

Dizajn zvuka 
Dobar dizajn zvuka trebao bi podržati i poboljšati vizuale. To uključuje sinkronizaciju zvuka od dana 
snimanja videa, Niveliranje, snimanje ili pronalaženje online dodatnih zvukova, i konačno 
dodavanje glazbe. Glazbena prava treba poštovati!  
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Konačni rez

 

 

Završni rez 
Je gdje su svi elementi videa sastavljeni, korekcija boje, dizajn zvuka i krediti su završeni. Video je 
spreman! 
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Distribucija
 

 

Distribucija 
Distribucija spremnog audio-vizualnog proizvoda posljednji je korak u tijeku rada. Izbor platforme i 
formata igraju važnu ulogu kako bi došli do ciljane publike. 
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Aktivnost br. 4
Postprodukcija

 

 

Tijekom ove aktivnosti morate finalizirati vaše videoproizvode slijedeći predstavljene procese u vezi 
s postprodukcijom. 
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Trener zapakira teme 5-satne radionice Modula 2 . Da bi dobili povratne informacije od sudionika 
on / ona traži da zamislite vagu od 0 do 100 gdje je 0 (vrlo loše) i to je jedna strana sobe i 100 (vrlo 
dobar) je suprotna strana sobe. Tada voditelj postavlja pitanja kao što su: Kako biste ocijenili 
radionicu? Je li bilo korisno? Želite li nastaviti rad s Audio-vizualnim medijima? A kao odgovor 
sudionici stoje na imaginarnoj ljestvici prema svojoj ocjeni. Sudionici su slobodni objasniti izbor 
ocjene i dati verbalne povratne informacije. 
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Hvala ti!

"Film pruža priliku 
da se objedini moć
ideja s moći slike" 

- Steven Bochco

 

 

Hvala!  
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Rural
Hub

T
h
e

"Potpora Europske komisije izradi ove publikacije ne predstavlja 

podržati sadržaj, koji odražava stavove samo autora, a Komisija se ne 

može smatrati odgovornom za bilo kakvu uporabu koja se može 

napraviti od informacija koje se u tome nalaze."

2019-1-DE02-KA204-006115

 

 

Hvala! 
 
 

 


