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Wires - Crossed

Developing Community Media to Mitigate 
the Impact of Fake News

Modul 3 Kako 
napisati zanimljiv 
blog ili mikro-blog

 

 

 

  



Slajd 2 

 

Pozdrav!
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Teme 
• Šta je blog i mikro-blog

• Zašto blog

• Kako pisati blog

• Gdje imati blog

 

 

Teme koje će biti obuhvaćene tijekom ove 5-satne radionice su: 

• Što je blog i mikro-blog 

• Zašto blog  

• Kako napisati blog 

• Gdje imati blog 
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AKTIVNOST Br. 1
Moji omiljeni blogovi

 

 

Trener traži od sudionika da pričaju o svojim omiljenim blogovima, blogerima ili područjima od 
njihova interesa koje slijede na Internetu. Zatim, sudionici uz pomoć trenera pronalaze jedan 
primjer bloga na Internetu i raspravljaju što im se sviđa i što bi se moglo učiniti bolje.  
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AKTIVNOST br. 2

Što je blog i mikro-blog?

 

 

Sudionici su podijeljeni u male grupe i voditelj traži od njih da smisle vlastitu definiciju bloga i 
mikro-bloga i pogode, koje su razlike među njima.  
Nakon 10 minuta grupe predstavljaju svoje definicije i rasprava se odvija kako bi se pronašle razlike 
i sličnosti među raznim predstavljenim definicijama.  
Voditelj zapisuje ključne riječi na flipchart. 
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'Blog' je kontrakcija izraza 'web log' 
što znači internetski dnevnik ili dnevnik. Sadrži 

osobna iskustva i mišljenja s postovima
navedenim od najnovijih prema prvim.

Tradicionalni blog post ima 500-800 riječi i 
sadrži misli, fotografije, videozapise i linkove 

na druge web stranice i obrasce.

Blog

 

 

Blog je kontrakcija izraza 'web log' što znači internetski dnevnik ili dnevnik. Sadrži osobna iskustva i 
mišljenja s postovima navedenim od najnovijih prema prvim. 
Tradicionalni blog post ima 500-800 riječi i sadrži misli, fotografije, videozapise i linkove na druge 
web stranice i obrasce 
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'Mikro-blog‘ je  kratak blog s manje sadržaja 
(ispod 300 riječi) koji može imati slike, GIF-ove, 

veze, infografiku, videozapise i audio isječke. 
Objavljuje se na društvenim mrežama kao što 

su Twitter, Pinterest, Tumblr, Instagram,
Facebook I drugi.

Mikro-blog

 

 

'Mikro-blog' je kratak blog s manje sadržaja (ispod 300 riječi) koji može imati slike, GIF-ove, veze, 
infografiku, videozapise i audio isječke. Objavljuje se na društvenim mrežama kao što su Twitter, 
Pinterest, Tumblr, Instagram, Facebook i drugi. 
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AKTIVNOST br. 3
Prednosti i nedostaci bloga i
mikrobloga

 

 

Sudionici su podijeljeni u dvije skupine. Jedna grupa drži raspravu o prednostima i nedostacima 
bloga, a druga grupa mikro-bloga. Nakon 10 minuta, voditelj traži od grupa da izlože svoje ideje. 
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Bloganje omogućuje da:
• Postignete da vas prati velik broj ljudi
• Ispričate vašu priču, izrazite vaše gledište
• Upoznate nove ljude 
• Promičete posebna događanja
• Organizirate svoje misli i da učite
• Gradite odnos I angažman

Zašto blog?

 

 

Glavni razlozi za bloganje su:  
Bloganje omogućuje vam da: 
• postignete ogroman broj pratitelja 
• ispričate svoju priču, izrazite svoje gledište 
• upoznate nove ljude 
• promičete posebne događaje 
• Organizirate svoje misli i učite 
• izgraditi odnos i angažman 
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• Potrebne su minute da ga napišete i 
objavite tako vas možete objavljivati često i 
dobiti bolji angažman od publike.

• može emitirati vijesti učinkovitije od 
dugotrajnog posta

• Više je pogodan za mobilni uređaj
• Može biti viđen i komentiran od strane bilo 

koga

Zašto da mikro-blog?

 

 

Glavni razlozi za mikro-bloganje su:  
• potrebna je minuta za pisanje posta i postanje tako da možete objavljivati često I dobiti bolji 

angažman publike 
• može emitirati vijesti učinkovitije od dugotrajnog posta 
• prikladniji je za mobilne uređaje 
• može vidjeti bilo tko i komentirati 
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AKTIVNOST Nr. 
4

Što činiti, a što ne u pisanju 
bloga

 

 

Svrha ove aktivnosti je saznati pravila pisanja bloga.  
Voditelj dijeli sudionike u male skupine i traži od njih da koriste uručak aktivnosti AH 3.1. Njihov 
zadatak je ispuniti tablicu i napisati odgovarajuću frazu u desni stupac. Zatim predstavnik svake 
grupe predstavlja svoje ideje. Nakon što su sve grupe predstavile svoj rad voditelj podiže tablicu s 
ispravnim odgovorima. 
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Kako napisati  zanimljiv blog 
ili mikro-blog?

 

 

Osnovni koraci kako bi se stvorila uspješna blog objava su:  
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Slijedite ove korake:

Korak 1: Planirate vaš blog
Korak 2: Smislite Naslov
Korak 3: Napišite vašu objavu
4. korak: Koristite Slike
Korak 5: Uredite svoj članak (objavu) na blogu.

 

 

Korak 1: Planirajte svoju blog objavu odabirom teme, stvaranjem kontura, provođenjem 
istraživanja i provjerom činjenica. 
Korak 2: Smislite naslov koji je i informativan i koji će uhvatit pažnju čitatelja. 
Korak 3: Napišite svoju objavu, bilo pisanjem skice u jednom postupku ili postupno u dijelovima. 
Korak 4: Koristite slike da biste poboljšali svoj post, poboljšali njegov protok, dodali humor i 
objasnili složene teme. 
Korak 5: Uredite svoj post na blogu. Pobrinite se da izbjegnete ponavljanje, pročitajte svoj post na 
glas kako biste provjerili njegov tijek, neka ga netko drugi pročita i pruži povratne informacije, 
držite rečenice i odlomke kratkim, ne budite perfekcionist, ne bojte se izrezati tekst ili prilagoditi 
pisanje u zadnji tren. 
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AKTIVNOST Nr. 5

Definiranje Korake

 

 

Voditelj dijeli sudionike u 5 grupa prema 5 koraka koje je potrebno slijediti kako bi se kreirao 
uspješan blog post. Metoda za pisanja iz uma koristi se za provedbu ove aktivnosti. Sudionici svake 
grupe jedan za drugim zapisuju ideje za određenu temu na komad papira. Oni slijede upute: 
Zapišite sve što trenutno znate o temi. Zapišite što trebate ili želite znati o temi, ali trenutno ne 
znate. Svaki komad papira potom se prenosi na nekog drugog, koji ga čita tiho i dodaje vlastite 
ideje na stranicu. Ovaj proces se ponavlja sve dok svi ne dodaju svoje ideje na papir..  
N
a
k
o
n
završetka pisanja voditelj grupe ponovno prolazi novine i sudionici pročitaju sve bilješke kako bi 
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• Razmišljajte o vašoj objavi
• Odaberite temu koja vas interesira
• Napišite strukturu posta
• Napravite istraživanja
• Provjerite činjenice

Korak 1 - Planiranje

 

 

Planiranje – razmišljanje o vašem postu 
Od sjemena ideje do konačnog stisnutog "Objavi", možda ćete provesti nekoliko dana ili možda čak 
i tjedana "pisanje" blog posta, ali važno je provesti one vitalne sate planirajući svoj post, pa i 
razmišljati o svom postu. 
Prije nego što učinite bilo koji od sljedećih koraka, svakako odaberite temu koja vas zapravo 
zanima. Ništa neće ubiti blog post učinkovitije od nedostatka entuzijazma pisca.  
Skica ne treba biti duga, ili detaljna - to je samo grub vodič kako bi bili sigurni da ne brbljate o 
nečem ne važnom za vašu temu. 
Struktura vas drži iskrenim. Zaustavlja vas  od upuštanja u slabo promišljene metafore i drže vas 
usredotočenim na ukupnu strukturu vašeg posta. 
Zapamtite – struktura je vodič, a ne nepromjeljiv niz zapovijedi. Ako nešto ne uspije, bilo da je riječ 
o rečenici, odlomku, ili čak cijelo poglavlju, ne oklijevajte napraviti rez. Budite nemilosrdni sa 
svojim radom . Ne držite se uvijek svog nacrta. 
Ako se za pisanje objave na blogu oslonite na informacije iz treće ruke, odaberite autoritativne 
izvore. Službena udruženja, vladine internetske stranice, citirani istraživački radovi i istaknuti 
stručnjaci iz industrije. 
Ako tek počinjete, vaš kredibilitet i autoritet će doživjeti veliki udarac ako objavite netočne 
informacije. 
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• vaš pristup naslovima može varirati, ovisno 
od vaše publike

• Može biti općenit ili specifičan
• Možete koristiti pitanje
• Uzmite u obzir  SEO

Korak 2 - Naslov

 

 

Možete se odlučiti za naslov prije nego što napišete ostatak svog posta ili to možete učiniti nakon 
dovršetka posta. 
SEO: SEO je skraćenica koja se zalaže za optimizaciju tražilice, što je proces optimizacije vaše web 
stranice kako bi dobili organski, ili neplaćeni, promet sa stranice rezultata tražilice. 
Drugim riječima, SEO uključuje izradu određenih promjena na vašem dizajnu web stranica i 
sadržaju koji čine vašu stranicu privlačnijim za tražilicu. To učinite u nadi da će tražilica prikazati 
vaše web stranice kao vrhunski rezultat na stranici rezultata tražilice. 
Više o SEO u dodatnim resursima učenja. 
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• Pisanje blog posta u jednom komadu
• Pisanje je vještina  vježbajte
• Koristite strukturu 
• Ne pišite duge odlomke 

Poseban savjet: Pišite uvod posljednji

Korak 3 – Pisanje blog posta

 

 

Što se više ponovno osvrćete na skicu, to je primamljivije dodati malo ovdje, i malo tamo, i prije 
nego što shvatite, otišli ste miljama daleko od teme. Učinite što više posla u jednom sjedenju čak i 
ako preferirate raditi skicu blog posta  u preko tri ili četiri dijela pisanja. 
Pisanje je vještina. To znači da postaje lakše i prirodnije što to više činite. Kada prvi put počnete, 
možda ćete otkriti da vam je teško napisati post, ali uz praksu postaje sve lakše. 
Ne pišite duge odlomke, to nije jasno i obeshrabruje čitatelje. 
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• Vizualna stimulacija
• Dodati dijagrame, grafikone, infografike, 

tablice
• Besplatni izvori fotografija:

https://pixabay.com/
https://unsplash.com/

4. korak – Korištenje slike

 

 

Ljudi jednostavno nemaju vremena, volje, ili sposobnosti da se usredotoče na duge blog postove 
bez neke vizualne stimulacije.  
Jedan od najvažnijih razloga da uključite fotografije u svoje blog postove je da razbijete tekst. 
Mnogi ljudi skeniraju blog postove, a ne prolaze preko svake riječi i ispreplitanje slike kroz cijeli 
tekst učiniti će vaš post manje zastrašujućim i više vizualno privlačnim. 
Svatko voli dobar humor, a dobro odabrana slika može pomoći da se osvijetli ton vaših postova i 
ubrizga nekad prijeko potreban humor u komad. To može biti posebno učinkovito ako pišete o 
suhoj (dosadnnoj) temi. 
Dijagrami, grafikoni, infografika, tablice i bilo koja druga vizualna imovina mogu pomoći vašim 
čitateljima razumjeti apstraktne ili složene teme i shvatiti točke koje pokušavate istaknuti. 
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• Provjerite vaš pravopis I gramatiku
• Izbjegnite ponavljanje
• Pročitajte vaš post naglas
• Identificirati vaš Štaka Riječ
• ne koristite Tvrdi vas Ne Dokazati
• Držati Rečenice I Odlomaka Kratki

Korak 5 – Uređivanje

 

 

Nakon što ste učinili s prvim nacrtom svog blog posta, pročitajte kroz njega i provjerite ima li riječi 
koje se mogu zamijeniti kako bi se izbjeglo ponavljanje sebe. 
Prilikom samouređujenja potražite riječi koje imate tendenciju da pretjerujte. 
Svaki pisac ima riječ ili frazu koja im služi kao "štaka". Ovo je riječ koja, bez obzira koliko pažljivo 
mogli pokušati, pisac si jednostavno ne može pomoći od uključivanja te riječi u svoj rad. 
Identificirajte koja  je vaša štaka riječ, budite oprezni i pobrinite se da se ne pojavljuje češće nego 
što treba. 
Kada čitate ponovno napisano, pripazite na tvrdnje koje ne možete dokazati ili poduprijeti 
dokazima. Samo zato što ste čuli nešto iznova i iznova ne znači da je to istina. 
Imajte nekoga tko vam može pročitati vaš rad. 
To je ključno za neiskusne ili povremene blogere. Zamoliti prijatelja ili kolegu da provjeri vaš rad 
nije priznanje slabosti ili znak neuspjeha – to je predanost da vaš rad bude jak koliko je moguće. 
Držite rečenice i odlomke kratkima. 
Rečenice bi trebale biti što kraće. Lakše ih je čitati, što olakšava posao vaše publike. Kraće rečenice 
također smanjuju vjerojatnost odlaska u tangente. 
Što je kraći odlomak, to je vjerojatnije da će vaši čitatelji nastaviti s čitanjem. "Pravila" strukture 
odlomka su malo savijena otkad je web-based publishing postao norma, ali pokušajte zadržati 
individualne ideje izolirane na uredan, kratki mali odlomak. 
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• Podaci, statistika, ovlasti
• Nedavna I autoritativna istraživanja
• Zanimljivi detalji
• Naučiti ljude nešto

Budite oprezni s sklonošću prisnosti!

Što dodati

 

 

• Podaci, statistika, ovlasti (potražite istraživanja i podatke kako biste ih poduprli.) 
• Zanimljivi detalji (potražite što je neobično, a zatim filtrirajte za ono što je bitno. ne pišite o 

očiglednim stvarima) 
• Naučite ljude nešto (Ako želite biti veliki pisac, pobrinite se da uvijek učite i sami, tako da imate 

nešto naučiti druge ljude. Čitajte široko, isprobavajte nove stvari i podijelite ono što naučite. To 
može imati oblik: uključivanja zanimljivih činjenica, upućivanje ljudi na sveobuhvatnije resurse 
kako bi dobili dubinsko znanje (članci, knjige, filmovi...) 

• Statistika je također veliki uvodu da podsjetimo ljude zašto bi trebali brinuti o tome o čemu vi  
pišete. 

     Međutim, ako ne možete pronaći nedavna i autoritativna istraživanja, preskočite ga.  
 
I budite svjesni sklonosti prinosti – tendencije da potražite izvore koji potvrđuju ono u što već 
vjerujemo. 
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Gdje timati 
blog

Društveni mediji i
Platforme Web stranice

- koristiti postojeću 
web stranicu- stvaranje novog 
web-mjesta

 

 

Stranice društvene mreže koje šalju najviše prometa na blogove općenito su: 
 
Facebook 
Twitter 
Pinterest 
Linkedin 
Rezultati se razlikuju ovisno o vašem čitatelju cilja. 
 
Jednostavan i slobodan blogging platforma je: Blogger.com i Wordpress. 
Možete pronaći ideje kako za koristiti Instagram za mikro-bloganje u SDLR. 
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Prednosti
 Lak način post distribucije
 Veća vidljivost
 Dobar za početak i stjecanje iskustva
Nedostaci
 Blog nije naš
 Funkcije su ograničene 
 Moramo poštivati uvjete

Društveni mediji  i platforme

 

 

Prednosti i nedostaci društvenih medija i platformi su: 
Prednosti 
•  jednostavan način post distribucije  
• veća vidljivost 
• dobar za početak i dobivanje iskustva 
Nedostaci 
• blog nije naš 
• funkcije su ograničene  
• moramo poštivati uvjete 
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Korištenje vaše postojeće Web stranice:
• Mora biti prilagođena za lako i redovito 

umetanje sadržaja i uploadanje sadržajnog 
upravljačkog sustava

Stvaranje nove Web stranice
• Trebate kupiti domenu i web hosting i 

instalirati Upravljački sadržajni sustav.

Web stranice

 

 

Korištenjem uspostavljene web stranice ili razvojem nove možete objaviti i svoje postove na blogu. 
Kao Content Management sustav možete koristiti WordPress koji je besplatan. 
Korištenje postojeće web stranice 
• mora se prilagoditi za jednostavno i redovito umetanje posta prijenosom sustava za upravljanje 

sadržajem 
Stvaranje novog web-mjesta 
• Trebate zakupiti domenu i web hosting i instalirati sadržajni sustav upravljanja 
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• Registrirajte domenu
• Dobiti web hosting
• Postaviti svoju Web stranicu (Instalacija 

sustava upravljanja sadržajem za blogove 
npr. Wordpress)

• Dizajnirajte svoju Web stranicu
• Prijenos sadržaja

Kako stvoriti Web stranicu

 

 

Kako biste stvorili web stranicu slijedite korake: 
Registracija domene –  Dobivanje vaše URL adrese 
Nabavljanje web hostinga – mjesto na kojem je pohranjena vaša web-lokacija 
Postavljanje web-mjesta (instalacija sustava za upravljanje sadržajem npr. WordPress) 
Dizajniranje vaše web stranice – Instaliranje predloška na vaš Sustav upravljanja sadržajem, kako 
izgleda web stranica, može biti besplatna ili plaćena. 
Prijenos sadržaja 
Wordpress je besplatan i lak za uporabu i moguće ga je prilagoditi vašim potrebama. 
Možete pronaći korak po korak upute kako da stvoriti  Web stranicu u SDLR sekciji. 
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AKTIVNOST Nr. 6

Dijeljenje iskustava 
s društvenim 

mrežama

 

 

Sudionici se namještaju i razgovaraju o svojim iskustvima s društvenim medijima u vezi s 
blogingom i mikro-blogingom. Zajedno pokušavaju saznati prikladnost pojedinih medija za 
bloganje i mikro-bloganje. 
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Društveni  
mediji

izravno 
mikroblogiranje

dijeljenje veza
Postavi gore posebnu 

stranicu za promicanje 
svog bloga

- Twitter

- Facebook

- Instagram

- na vaš blogging web 
stranice na vašem 
osobnom profilu

- to može biti 
sredstvo za proširenje 
vaše platforme

 

 

Društveni  mediji i blogovi utječu jedni na druge. Ako je vaš blog zanimljiv, ljudi će vas pratiti na 
društvenim mrežama, a ako su vaše stranice društvenih medija zanimljive, ljudi će čitati blog.  
Uključite veze na račune društvenih mreža što dovodi do vašeg bloga tako da vas ljudi mogu lako 
pratiti. Također možete koristiti alate za dijeljenje društvenih medija, kao što je Flare, na vašoj web 
stranici. To omogućuje da kombinirate dijeljenje mogućnosti putem Twittera, Facebooka, e-pošte i 
društvene bookmarking stranice. 
 
Ponovno objavljivanje sadržaja bloga omogućuje vam da dobijete puni život iz svog sadržaja. Kao 
što razvijate blog, izgradit ćete veliku zbirku članaka, ali oni neće svi biti odmah hitovi. Ovim sjajnim 
člancima možete dati novi život tako što ćete ih nastaviti promovirati na društvenim mrežama i kroz 
druge kanale. 
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1. Usredotoči na jednu /dvije stranice 
društvenih medija

2. Pronađi najbolju društvenu mrežu za sebe
3. Izgradite vaš brend
4. Budite angažirani s vašim čitateljima

Kako koristiti društvene mreže 
za bloganje

 

 

Kako koristiti društvene mreže za bloganje: 
 1: Biti na svim društvenim mrežama stranice će vam uzeti puno vremena koje bi mogli provesti u 
pisanju svog bloga. Umjesto fokusiranja na sve društvene medije stranice fokusirajte se samo na 
jedan ili dva.  
2: Razmislite koju drštvenu mrežu koristi najviše vaša target skupina.  
3: Budite dosljedni koristeći jedno korisničko ime na različitim društvenim medijima. Ako u 
budućnosti želite koristiti bilo koje web-lokacije društvenih mreža, to će vam pomoći da 
predstavljate svoj blog branding. 
4: Ako vaši čitatelji nešto pitaju, odgovorite im. Ako te netko prati, zahvali mu se. 
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Trener umota teme radionice Modula 3 i traži od sudionika da navede 3 ključna koraka ili upute 
koje će primijeniti prilikom pisanja bloga. 
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Tajna u kretanju unaprijed je 
započeti.

MARK TWAIN

Hvala ti!

 

 

Budi pozitivan. Ne dopustite da vas preplavi strah da vaš  blog mora biti savršen. Praksa ga čini 
savršenim. Pisanje čini savršenim. Zapamtite: "Nikad ne uspoređuj svoj početak s tuđom 
sredinom." - Jon Acuff 
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Rural
Hub

T
h
e

"Potpora Europske komisije izradi ove publikacije ne predstavlja 

podržati sadržaj, koji odražava stavove samo autora, a Komisija se ne 

može smatrati odgovornom za bilo kakvu uporabu koja se može 

napraviti od informacija koje se u tome nalaze."
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