
Wires - Crossed

Developing Community Media to Mitigate 
the Impact of Fake News

Modul 1 
Einführung zu

Fake News
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Hallo!
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Themen
• Definition von “Fake News”

• Strategien und Techniken zur Verbreitung von 

Fake News

• Auswirkungen auf Communities

• Fake News von Real News unterscheiden

Folgende Themen werden im Laufe des 5-stündigen Workshops behandelt:
• Definition von “Fake News”
• Strategien und Techniken zur Verbreitung von Fake News
• Auswirkungen auf Communities
• Fake News von Real News unterscheiden
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Aktivität Nr. 1
Nur ein Wort

Der/die TrainerIn bittet die Teilnehmenden (TN), ihren Namen, ihren Beruf und ein Wort 
zu nennen, das sie charakterisiert.
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Aktivität Nr. 2
Was sind Fake News?

Arbeitet 10 Minuten lang in Kleingruppen und erarbeitet eine eigene Definition von Fake 
News und Real News. Stellt sie anschließend den anderen Gruppen vor und versucht
Gemeinsamkeiten und Unterschiede zwischen den verschiedenen Definitionen, die 
vorgestellt worden, zu finden. Am Ende der Aktivität solltet ihr für jeden Begriff eine
gemeinsame Definition entwickelt haben.
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Aktivität Nr. 3
Fake News in der Geschichte

Arbeitet in Kleingruppen an Activity Sheet-AS 1.3 und beantwortet folgende Fragen:
• Welches historische Beispiel hältst du für glaubwürdig und warum?
• Warum haben Menschen im Laufe der Geschichte versucht, Fake News zu 
verbreiten?
• Warum glauben Menschen an Fake News?
• Warum sind Fake News ein Problem?
• Wie könnten sich Fake News auf die Gesellschaft auswirken?
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"Fake News" ist ein Sammelbegriff, der in der 
Gesellschaft vielfach verwendet wird, um 

Ungenauigkeiten in der Medienberichterstattung 
zu beschreiben, aber auch um 

Nachrichtenberichte anzuzweifeln, die einen 
Standpunkt vertreten, der bspw. im Widerspruch 
zu einer persönlichen Meinung oder zur Haltung 

einer politischen Partei steht.

Fake News

"Fake News" ist ein Sammelbegriff, der in der Gesellschaft weithin verwendet wird, um 
Ungenauigkeiten in der Medienberichterstattung zu beschreiben, aber auch um 
Nachrichtenberichte anzuzweifeln, die einen Standpunkt vertreten, der bspw. im 
Widerspruch zu einer persönlichen Meinung oder zur Haltung einer politischen Partei 
steht.
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Echte “Fake News”

Dieser Begriff wird heute vielfach 
verwendet, um jegliche 

Nachrichtenmeldung oder Meinung
anzuzweifeln, mit der Menschen nicht

einverstanden sind.

Echte „Fake News“: Dieser Begriff wird heute vielfach verwendet, um jegliche 
Nachrichtenmeldung oder Meinung anzuzweifeln, mit der Menschen nicht 
einverstanden sind.
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https://eeas.europa.eu/headquarters/headquarters-homepage/54866/action-plan-against-disinformation_en

Im Jahr 2019 hat die Europäische Kommission den “Action Plan Against Disinformation”, 
einen Aktionsplan gegen Desinformation (oder auch Falschnachrichten) veröffentlicht. 
Dieser Aktionsplan ist als Reaktion auf die Aufforderungen des Europäischen Rates vom 
Juni und Oktober 2018 zu verstehen, eine koordinierte Antwort auf die 
Herausforderungen in diesem Themenbereich zu entwickeln, vor allem angesichts der 
bevorstehenden Europawahlen. Er befasst sich mit der Frage, wie mit Desinformation 
sowohl innerhalb der EU als auch in ihren Nachbarländern umgegangen werden soll. 
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https://eeas.europa.eu/headquarters/headquarters-homepage/54866/action-plan-against-disinformation_en

Der Aktionsplan gegen Desinformation hat zum Ziel: 
• Die Erfassung, Analyse und Aufdeckung von Desinformation zu verbessern
• Die Zusammenarbeit und gemeinsame Maßnahmen gegen Falschnachrichten zu 

stärken
• Den Privatsektor für die Bekämpfung von Desinformation zu mobilisieren
• Bewusstsein für dieses Problem zu schärfen und gesellschaftliche 

Widerstandsfähigkeit zu verbessern
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Desinformation

Unter Desinformation versteht man nachweislich 
falsche oder irreführende Informationen, die aus 

wirtschaftlichen Interessen oder zur absichtlichen
Täuschung der Öffentlichkeit erstellt, präsentiert und 

verbreitet werden und der Öffentlichkeit Schaden 
zufügen können.

In diesem Aktionsplan versteht man unter Desinformation (oder auch Falschnachrichten) 
nachweislich falsche oder irreführende Informationen, die aus wirtschaftlichen 
Interessen oder zur absichtlichen Täuschung der Öffentlichkeit erstellt, präsentiert und 
verbreitet werden und der Öffentlichkeit Schaden zufügen können.
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https://eeas.europa.eu/headquarters/headquarters-homepage/54866/action-plan-against-disinformation_en

Laut einer Umfrage, die zur Entwicklung dieses Aktionsplans durchgeführt wurde, sind 
83% der EuropäerInnen der Meinung, dass Fake News eine Bedrohung für die 
Demokratie darstellen, 73% der InternetnutzerInnen sind in der Zeit vor den Wahlen 
über Desinformation im Internet besorgt.
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Fehl- oder Falschmeldung

Falsche Informationen, die ohne böse
Absichten verbreitet werden.

Fehl- oder Falschmeldungen werden als falsche Informationen definiert, die ohne böse 
Absichten verbreitet werden.
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Real News

“Real News” ist das Ergebnis von 
verantwortungsvollem Journalismus.

“Real News” (manchmal auch “echte Nachrichten” genannt), ist das Ergebnis von 
verantwortungsvollem Journalismus.
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Der Journalismus ist zuallererst der Wahrheit verpflichtet.
Seine oberste Loyalität gilt der Bevölkerung.

Sein Wesen liegt in der Disziplin, alles auf seinen Wahrheitsgehalt zu prüfen.
Seine VertreterInnen müssen unabhängig von denjenigen sein, über die sie berichten.

Er muss als unabhängiger Beobachter der Macht dienen.
Er muss ein öffentliches Forum für Kritik und Kompromiss bieten.

Er muss danach streben, das Wichtige interessant und relevant zu machen.
Er muss die Nachrichten umfassend und ausgewogen halten.

Seinen VertreterInnen muss es erlaubt sein, ihr Gewissen zu vertreten.
Auch die Bevölkerung hat Rechte und Pflichten, wenn es um Nachrichten geht.

Prinzipien für Journalismus und Real News

Source: The elements of journalism, American Press Institute, n.d.

Die Prinzipien für verantwortungsbewussten Journalismus und Reals News sind die 
folgenden:
1. Der Journalismus ist zuallererst der Wahrheit verpflichtet.

2. Seine oberste Loyalität gilt der Bevölkerung.

3. Sein Wesen liegt in der Disziplin, alles auf seinen Wahrheitsgehalt zu prüfen.

4. Seine VertreterInnen müssen unabhängig von denjenigen sein, über die sie 
berichten.

5. Er muss als unabhängiger Beobachter der Macht dienen.

6. Er muss ein öffentliches Forum für Kritik und Kompromiss bieten.

7. Er muss danach streben, das Wichtige interessant und relevant zu machen.

8. Er muss die Nachrichten umfassend und ausgewogen halten.

9. Seinen VertreterInnen muss es erlaubt sein, ihr Gewissen zu vertreten.

10. Auch die Bevölkerung hat Rechte und Pflichten, wenn es um Nachrichten geht.
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Aktivität Nr. 4
Das Bad News Game

https://www.getbadnews.de/#intro

Das Bad News Game leistet Widerstand gegen Falschnachrichten, indem es die 
SpielerInnen in die Rolle derjenigen schlüpfen lässt, die sie erstellen. So erhalten sie 
Einblick in die verschiedenen Taktiken und Methoden, die "echte" Fake-News-
MacherInnen anwenden, um ihre Botschaft zu verbreiten. Dadurch wird wiederum 
Widerstandsfähigkeit erzeugt. Dieses Spiel wurde von WissenschaftlerInnen der 
Universität Cambridge und der DROG, einer in den Niederlanden ansässigen Initiative 
gegen Falschnachrichten, entwickelt.

Das Spiel ist einfach und unkompliziert: Die SpielerInnen erhalten einen kurzen Text oder 
ein Bild (ein Meme, eine Artikelüberschrift o.Ä.) und können unterschiedlich darauf 
reagieren. Ihre Punktzahl wird durch zwei Größen gemessen: "Zahl der Follower" und 
"Glaubwürdigkeit". Wählen sie eine Vorgehensweise, die mit der eines "echten" Fake-
News-Verbreiters übereinstimmt, gewinnen sie neue Follower und Glaubwürdigkeit. 
Wenn sie jedoch ihre Anhänger zu unverhohlen belügen, eine Vorgehensweise wählen, 
die offenkundig lächerlich ist, oder sich zu sehr an journalistische Standards halten, dann 
reduziert ihnen das Spiel entweder die Followerzahl oder mindert ihre Glaubwürdigkeit. 
Ziel des Spiels ist es also, möglichst viele Follower zu gewinnen, ohne an 
Glaubwürdigkeit zu verlieren.

Das Spiel gliedert sich in 6 „Abzeichen“: Identitätsbetrug, Emotion, Polarisierung, 
Verschwörung, Verruf und Trollen. Diese Abzeichen basieren z.T. auf dem Bericht "Digital 
Hydra" des East Strategic Command der NATO (East StratCom), welcher verschiedene 
Formen von Falschnachrichten detailliert beschreibt.

Link zum Online-Spiel: https://www.getbadnews.de/#intro
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Aktivität Nr. 5
Eine Mindmap zu Fake News

Es soll eine Mindmap erstellt werden, die die folgenden Fragen beantwortet:

1. Welche Arten von Fake News gibt es?

2. Wie werden Fake News verbreitet? 

3. Wie erkennt man, ob Nachrichten wahr oder falsch sind?

4. Welche Auswirkungen haben Fake News?

5. Wie lassen sich die schlechten Auswirkungen von Fake News vermeiden?

Ihr werdet in 5 Kleingruppen arbeiten und jede Gruppe soll je einen Zweig dieser
Mindmap zu Fake News erstellen.
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Zentrale Idee

Zweige:
Schlüsselthemen
und Schlüsselbegriff(e)

Äste:
Genauere Untersuchung
der Schlüsselthemen

?

?

?

Eine Mindmap ist ein visuelles Denkwerkzeug, das auf alle kognitiven Fähigkeiten 
angewendet werden kann, insbesondere auf Gedächtnis, Lernen, Kreativität und 
Analyse. Diese Technik bildet deine Gedanken anhand von Schlüsselbegriffen ab, die im 
Gehirn Assoziationen auslösen und damit weitere Ideen anregen. Mindmaps können von 
Hand oder mit Hilfe einer Software erstellt werden. Bei der Erstellung einer Mindmap 
gibt es mehrere Dinge zu beachten. Dazu zählen das zentrale Bild/die zentrale Idee in der 
Mitte der Map, Zweige, Farben, Schlüsselbegriffe und Bilder.

Du kannst eine Mindmap erstellen, indem du den folgenden Schritten folgst:

• Entwickle eine zentrale Idee: Die Zentrale Idee ist der Ausgangspunkt deiner 
Mindmap und steht für das Thema, das du erkunden willst. 

• Füge deiner Mindmap Zweige hinzu: Der nächste Schritt, um deiner Kreativität 
freien Lauf zu lassen, ist das Hinzufügen von Zweigen. Die Hauptzweige, die sich aus 
der zentralen Idee ergeben, stehen für wichtige Themen.

• Füge Schlüsselbegriffe hinzu: Wenn du einen Zweig zu deiner Mindmap hinzufügst, 
musst du dort eine Schlüsselidee einfügen. Wichtig ist, nur ein Wort pro Zweig zu 
verwenden (Grundprinzip des Mindmapping). Ein einzelner Begriff löst eine größere 
Zahl an Assoziationen aus, als mehrere Wörter oder Phrasen.

• Finde einen Farbcode für deine Zweige: Eine Mindmap zu erstellen regt 
ganzheitliches Denken an, da es ein breites Spektrum an Fähigkeiten unseres 
Gehirns zusammenbringt, von logischen und numerischen bis hin zu kreativen und 
Spezialfähigkeiten. Eine farbliche Codierung verbindet das Visuelle mit dem 
Logischen und hilft deinem Gehirn, gedankliche Zusammenhänge herzustellen. Die 
farbliche Zuordnung ermöglicht es dir, Informationen zu kategorisieren, 
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hervorzuheben und zu analysieren sowie weitere Verbindungen zu entdecken, die du 
sonst vermutlich nicht gesehen hättest. Bunte Farben machen Bilder außerdem 
attraktiver und ansprechender im Vergleich zu einfachen, unifarbenen Bildern.

• Füge Bilder ein
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Dieses kurze Video mit dem Titel “Here is how fake news works” stellt dir ein Fallbeispiel
von Fake News in englischer Sprache vor.
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Unterschiedliche
Arten von Fake News

Es gibt folgende unterschieliche Arten von Fake News:
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Fakes/Falschnachrichten/Schlampiger Journalismus

Fakes/Falschnachrichten/Schlampiger Journalismus - Nachrichten, die mit der Absicht 
fabriziert werden, die LeserInnen in die Irre zu führen oder zu verwirren.

Im Jahr 2019 gab die 16-jährige schwedische Aktivistin Greta Thunberg der 
Umweltbewegung neuen Schwung, sprach vor der UNO und wurde vom Time Magazine 
zur Person des Jahres gewählt. Gleichzeitig war sie online einer Flut von Hass-
Kommentaren und einer verblüffenden Anzahl von Falschbehauptungen ausgesetzt. 
Einer der Theorien zufolge ist Thunberg eine fiktive Figur, die von einer jungen 
"Krisenschauspielerin" namens Estella Renee gespielt wird. (Die Faktenchecker-Webseite 
Snopes sagt, dass das nicht stimmt.) Zahlreiche KritikerInnen nannten sie die Marionette 
einer PR-Firma oder der schwedischen Regierung. Politifact entlarvte Fotos, auf denen 
die junge Aktivistin angeblich mit einem Kämpfer des Islamischen Staates und, 
unabhängig davon, mit dem Milliardär George Soros posiert haben soll. Und ein 
weitverbreitetes Foto scheint Thunberg 1898 beim Goldbergbau zu zeigen, was zu 
Memes über sie als Zeitreisende führte.

Quellen: https://www.rferl.org/a/top-10-fake-news-stories-of-2019/30337321.html & 
https://www.politifact.com/factchecks/2019/sep/27/facebook-posts/greta-thunberg-
did-not-pose-isis-or-george-soros/.
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Propaganda

Propaganda sind Informationen, die in erster Linie dazu dienen, ein Publikum zu 
beeinflussen und eine Agenda voranzubringen, die möglicherweise nicht objektiv ist und 
Fakten selektiv präsentiert, um eine bestimmte Zusammenfassung oder Wahrnehmung 
zu fördern. Oder sie nutzt emotional aufgeladene Sprache um eine eher emotionale als 
rationale Reaktion auf die dargestellten Informationen zu erzeugen. Propaganda wird oft 
mit Material in Verbindung gebracht, das von Regierungen erstellt wird. Aber auch 
AktivistInnengruppen, Unternehmen, religiöse Organisationen, die Medien und 
Einzelpersonen können Propaganda betreiben.
Zu den üblichen Medien für die Übermittlung von Propagandabotschaften gehören 
Nachrichtenberichte, Regierungsberichte, Geschichtsrevisionen, interessengebundene 
Wissenschaft, Bücher, Broschüren, Filme, Radio, Fernsehen und Plakate. Einige 
Propagandakampagnen folgen einem strategischen Übertragungsmuster, um ihre 
Zielgruppe zu indoktrinieren. 
Dies kann mit einer einfachen Übertragung beginnen, z.B. mit einem Flugblatt, das aus 
einem Flugzeug abgeworfen wird, oder mit einer Werbung. Im Allgemeinen enthalten 
diese Botschaften Hinweise auf weitere Informationen, über eine Webseite, eine 
Hotline, ein Radioprogramm usw. (wie man es auch für Verkaufszwecke und andere Ziele 
kennt). Die Strategie zielt darauf ab, einzelne Menschen durch Belohnung vom 
Empfänger von Informationen zum Informationssuchenden zu machen, um schließlich 
durch Indoktrination vom Informationssuchenden zum Meinungsführer zu werden.
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Propaganda

Eine Studie aus dem Jahr 2018 hat gezeigt, dass viele Anti-Impfkampagnen durch 
automatisierte Schadprogramme - sogenannte Bots - und Online-Trolle generiert 
werden. Mit auffälligen Parallelen zum US-Präsidentschaftswahlkampf 2016 und den 
Zwischenwahlen 2018 wurden einige Fehlinformationen über Impfstoffe in den 
Amerikanischen Social Media bis nach Russland zurückverfolgt.

Quelle: https://www.snopes.com/news/2019/09/18/malicious-bots-and-trolls-spread-
vaccine-misinformation/ 
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Klick-Köder

Klick-Köder, eine Art falsche Werbung, verwenden einen verlinkten Text oder ein 
verlinktes Vorschaubild. Sie werden erstellt, um die Aufmerksamkeit der BenutzerInnen 
zu erregen und sie dazu zu bewegen, dem Link zu folgen und den verlinkten Online-
Inhalt zu lesen, anzusehen oder anzuhören. Dieser Inhalt ist in der Regel trügerisch, 
typischerweise aufsehenerregend oder irreführend.
Klick-Köder funktionieren, weil sie (a) den Bereich deines Gehirns ansprechen, der für 
Instinkte zuständig ist, und (b) deine angeborene Neugierde wecken.
Tatsache ist, dass Google und damit auch YouTube nicht in der Lage sind, Klick-Köder zu 
identifizieren. YouTube hat eine hohe Rate an Klick-Ködern.
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Warum wir … lieben

… Geheime Tipps

Wie löst man …

Eine Liste der besten …

Der beste / schlechteste …

Der ultimative Guide für …

Klick-Köder
Irreführende Titel

Einige Schlagzeilen, die für erfolgreiche Klick-Köder verwendet werden, sind: 
Warum wir … lieben - Dies ist eine bewährte Bsp.-Schlagzeile für Klick-Köder. Die 
Überschrift "Warum wir ... lieben" lockt die Leserschaft an, befriedigt aber nicht ihren 
Wissensdurst - zumindest solange nicht, bis sie klicken... und das ist der Punkt.
… Geheime Tipps - Zahlen sind ein gutes Mittel, um Leute zum Klicken zu bewegen. Die 
Idee einer schnellen und einfachen Liste von Tipps zieht die Menschen sehr effektiv an.
Wie löst man … - Erstens stellt diese Schlagzeile etwas als Problem dar. Dann schlägt sie 
*fast* eine Lösung vor. Aber um die Lösung zu erhalten, muss man klicken -
heimtückisch.
Eine Liste der besten … - Dies ist das "Kurations"-Modell unter den Klick-Ködern. Es 
erweckt den Anschein, als hätte sich jemand die Mühe gemacht, eine lange Liste an 
Möglichkeiten zu recherchieren, um der Leserschaft nun eine kurze Besten-Liste 
anzubieten. In Wirklichkeit werden diese Listen oft gesponsert - normalerweise von 
demjenigen, der auf Platz 1 steht.
Der beste / schlechteste … - Dramatisch! Schwarz-Weiß! Das beantwortet die Frage 
nicht, es liefert nur eine dramatische Gegenüberstellung. Verlockend!
Der ultimative Guide für … - Wer ist nicht auf der Suche nach dem “ultimativen” Guide? 
Das Internet quillt vor Informationen über, wir allen wollen nur das Beste oder
Ultimative. Der ultimative Guide muss also der beste sein, oder?
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Außerdem verwenden Klick-Köder sehr ansprechende Bilder.
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Irreführende Nachrichten

Irreführende Nachrichten sind Meldungen, die aus dem Zusammenhang gerissene 
Zitate, Bilder und Statistiken wiedergeben. Einige dieser Meldungen können alte 
Meldungen sein, die mit einer neuen irreführenden Überschrift wiedergegeben werden. 

Quelle: snopes.com 
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Satire

Unter Satire versteht man Fake News und ironische Nachrichten, die lustig und 
unterhaltsam gemeint sind. Eine sehr beliebte Website hierfür ist theonion.com. The 
Onion sieht wie eine echte Nachrichtenseite aus, bietet aber Fake-News- Scherzartikel.
(Ein Beispiel aus dem deutschsprachigen Raum ist Der Postillon)
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Warum verbreiten Menschen 
Fake News?
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• Poor journalism - schlechter Journalismus

• als Parodie

• als Provokation oder 'Punk‘

• als Passion - aus Leidenschaft

• um Partei zu ergreifen

• für Profit

• für politische Einflussnahme oder Macht

• als Propaganda

Warum erfinden Menschen Fake News?

Warum erfinden Menschen Fake News? 

Die Motive für das Erfinden und Verbreiten von Fake News sind unterschiedlich und 
lassen sich unter den folgenden "P"  - abgeleitet aus dem Englischen - zusammenfassen: 
"poor journalism“ (zu Deutsch ‚schlechter Journalismus‘), Parodie, Provokation oder 
„Punk“, Passion (im Sinne von Leidenschaft), Parteilichkeit, "Profit", Politische 
Einflussnahme oder Macht und Propaganda.
Im Allgemeinen lassen sich die Gründe, warum Menschen Fake News erstellen, so 
erklären: 

● absichtlich in die Irre führen, um eine Behörde, Organisation oder Person zu 
schädigen; 
● finanziellen Gewinn machen, indem Menschen dazu gebracht werden, auf Webseiten 
zu klicken und sie dadurch Werbung konsumieren; 
● andere überreden, um für bzw. gegen ein Anliegen oder einen politischen 
Kandidaten/eine politische Kandidatin aktiv zu werden;
● Menschen täuschen und veralbern wollen;
● wachsende Beliebtheit von sozialen Medien, wie dem Facebook-Newsfeed;
● die Leserzahlen und Raten erhöhen, da auffällige Schlagzeilen in den social Media 
Feeds es den NutzerInnen leicht machen, Inhalte zu teilen ohne sie gelesen oder 
beurteilt zu haben. Dies erzeugt einen viralen Sturm ohne Substanz, weil die dafür 
anfälligen AdressatInnen unwissentlich als VerstärkerInnen und MultiplikatorInnen 
herangezogen werden.
● bestätigende Vorurteile - Menschen akzeptieren eher Informationen, die ihre 
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Überzeugungen bestätigen, und weisen Informationen zurück, die dies nicht tun; 
● zunehmende politische Polarisierung und feindselige politische AkteurInnen, die 
insbesondere während der Wahlen Fake News generieren und verbreiten.
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Wie werden Fake News 
verbreitet?
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Eine zentrale Rolle spielen Soziale Medien …
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Eigene
Filterblase

… und das neue Phänomen der sogenannten “Filterblase”: 
Dies ist ein vom Internet-Aktivisten Eli Pariser geprägter Begriff. Er bezeichnet einen 
Zustand gedanklicher Isolation, der vermeintlich aus personalisierten Suchen resultieren 
kann, wenn ein Webseiten-Algorithmus selektiv errät, welche Informationen man sehen 
möchte, basierend auf den persönlichen Nutzerdaten wie Standort, vergangenes 
Klickverhalten oder Suchverlauf. Infolgedessen werden NutzerInenn von Informationen 
getrennt, die mit ihren Ansichten nicht übereinstimmen, wodurch sie praktisch in ihren 
eigenen kulturellen oder ideologischen Blasen gefangen sind.
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• Power Law

• Social Bot

Wie werden Fake News verbreitet? 

Zusätzlich zu den beiden oben genannten Gründen tragen das "Power Law", also das 
Gesetz der Macht, und sogenannte Bots dazu bei, dass sich Fake News wie ein Virus 
verbreiten. 
Das "Power Law" der sozialen Medien: Nachrichten vermehren sich am schnellsten, 
wenn sie sich an eine relativ kleine Anzahl einflussreicher Personen richten, die eine 
große Anzahl an Followern haben.
Und die "Bots": Dies sind automatisierte Programme, die sich als Menschen tarnen und 
vor allem dazu genutzt werden, um riesige Mengen hoch emotionalisierter Nachrichten 
mit nur geringem Informationsgehalt zu verbreiten. Bots tragen dazu bei, Fake News zu 
vermehren und die vermeintliche Beliebtheit von Fake News in sozialen Medien zu 
steigern.
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Warum sollten wir uns um 
Fake News kümmern?
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Fake News können zahlreiche Konflikte hervorrufen: soziale Konflikte, politische
Konflikte, Konflikte zwischen unterschiedlichen Ländern
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Fake News manipulieren Menschen, um ihr Verhalten oder ihre Wahrnehmung von 
etwas zu ändern.
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Fake News schaden deiner Gesundheit, deinem kritischen Denken, deinem alltäglichen
Leben. Sie können auch deine Glaubwürdigkeit in Verruf bringen.
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Menschen verdienen die Wahrheit.
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Aktivität Nr. 6
Wahr oder falsch?

Seht euch das folgende Video an und versucht herauszufinden, ob die Nachrichten, die 
ihr im Anschluss sehen werdet, wahr oder falsch sind. Nutzt dafür auch folgende Fragen:

 Woher stammt die Nachricht? 

 Vor welchem Hintergrund ist sie zu verstehen? Vielleicht ein Witz, ein Fehler, eine 
Satire oder ein Gerücht? 

 Was interessiert dich persönlich daran? (Überprüfe deine eigenen Überzeugungen)
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How to Spot Fake News (Video in englischer Sprache):
https://www.youtube.com/watch?v=AkwWcHekMdo&t=113s 

Für ein alternatives Video in deutscher Sprache, siehe nächste Folie.
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Alternatives Video in deutscher Sprache, Wie man Fake News erkennen kann: 
https://youtu.be/v6nQ_bq3xl4
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Deutsche Übersetzung der Schlagzeile:
„FDA beschlagnahmt mehrere tausend Hühner von KFC-Farmen wegen verstärkten 
Mutationen“

(FDA = US-Behörde für Lebens- und Arzneimittel; KFC = Fast-Food-Kette)
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Wahr! 

Deutsche Übersetzung der Schlagzeile: 
“Studie zeigt: Schokolade ist besser für Ihr Gehirn als Sport”
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Falsch. 

Deutsche Übersetzung der Schlagzeile: 
„Gute Neuigkeiten: Endlich HIV/AIDS-Heilmittel GEFUNDEN, Mediziner bestätigen“
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Um Fake News und irreführende Nachrichten zu bekämpfen, kann man folgende Tools 
einsetzen: 
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Um zusammenzufassen, was ihr tun könnt, um Fake News einzudämmen -
Die International Federation of Library Associations and Institutions (IFLA) hat folgende
Richtlinien entwickelt, um die Identifizierung von Fake News zu unterstützen: 

1. Berücksichtige die Quelle - um ihre Mission und ihr Ziel zu verstehen. 
2. Lies mehr als nur die Überschrift - um die ganze Geschichte zu verstehen. 
3. Überprüfe den Autor - um zu sehen, ob er oder sie real und glaubwürdig ist. 
4. Überprüfe unterstützende Quellen - um sicherzustellen, dass sie die Behauptungen 
untermauern. 
5. Sieh dir das Datum der Veröffentlichung an - um zu sehen, ob die Geschichte 
zutreffend und aktuell ist. 
6. Überlege, ob es sich um einen Witz handelt - um festzustellen, ob es satirisch gemeint 
ist. 
7. Überprüfe eigene Vorurteile - um zu sehen, ob sie dein Urteilsvermögen beeinflussen. 
8. Frage Experten - um eine Bestätigung von unabhängigen Personen mit Sachkenntnis 
zu bekommen. 
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Fact CheckReverse image search from Google

Nutze außerdem diese Faktenchecker, um Nachrichtenberichte zu überprüfen
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Melde Fake News in den Sozialen Medien
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Melde Fake News in den Sozialen Netzwerken
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Werde medienkompetent.

Video in englischer Sprache, What is media literacy: 
https://www.youtube.com/watch?v=GIaRw5R6Da4 
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Der/die TrainerIn fasst die Themen des 6-stündigen Workshops von Modul 1 zusammen 
und bittet die TN, drei Schlüsselwörter über ihre Workshop-Erkenntnisse auszuwählen. 
Sie stellen diese anschließend vor und erklären, warum sie diese drei Erkenntnisse für 
wichtig halten. Die Gruppe diskutiert darüber.

Die TN erhalten einen Fragebogen zur Auswertung und füllen diesen aus.
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Danke!

Danke!
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publication does not constitute an endorsement of the contents, which 
reflect the views only of the authors, and the Commission cannot be 
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contained therein." 2019-1-DE02-KA204-006115
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