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Developing Community Media to Mitigate
the Impact of Fake News
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Témata

°* Cojetobloga mikroblog
° Proc blogovat
* Jak blogovat

* Kde blogovat

Tento pétihodinovy workshop se zabyva nasledujicimi tématy:

° Co je to blog a mikroblog
° Proc¢ blogovat
° Jak blogovat

° Kde blogovat



AKTIVITA |

Mé oblibené blogy

Facilitator pozada ucastniky, aby kratce popsali své oblibené blogy, blogery
nebo dalSi podobné stranky, které sleduji na internetu.

Poté uc€astnici s pomoci facilitatora najdou jeden blog na internetu a
podiskutuji o tom, co se jim libi a co by se dalo udélat Iépe.



AKTIVITA 2

Co je to blog a mikroblog?

Uéastnici se rozdéli do malych skupin a facilitator je pozada, aby pFisli s vlastni definici
blogu, mikroblogu a pokusili se uvést hlavni rozdily mezi nimi.

Po 10 minutdch skupiny prezentuji své definice a probéhne diskuse s cilem nalézt
rozdily a podobnosti mezi rdznymi prezentovanymi definicemi.
Facilitator napise klicova slova na flipchart.



Blog

je zkratkou slov coi je
internetovy denik nebo zapisnik. Je zalozen na
osobnich zazitcich a nazorech, nejnovéjsi
prispévky se zobrazuiji jako prvni.
Tradi¢ni blogovy prispévek ma zhruba 500 az
800 slov a obsahuje myslenky, fotografie,
videa a odkazy na dalSi webové stranky.

je zkratkou slov coz je internetovy denik nebo zapisnik. Je zaloZzen na
osobnich zazZitcich a ndzorech, nejnovéjsi prispévky se zobrazuji jako prvni.
Tradi¢ni blogovy prispévek ma zhruba 500 az 800 slov a obsahuje myslenky,
fotografie, videa a odkazy na dalsi webové stranky.



Mikroblog

kratky blogovy prispévek o mensim
rozsahu (méné nez 300 slov), ktery obsahuje
obrazky, GIFy, odkazy, infografiku, videa a
hudebni klipy. Byva publikovan pres socialni
média jako jsou Twitter, Pinterest, Tumblr,
Instagram, Facebook a dalsi.

kratky blogovy prispévek o mensim rozsahu (méné nez 300 slov), ktery
obsahuje obrazky, GIFy, odkazy, infografiku, videa a hudebni klipy. Byva publikovan
pres socidlni média jako jsou Twitter, Pinterest, Tumblr, Instagram, Facebook a dalsi.



AKTIVITA 3

Vyhody a nevyhody blogu a
mikroblogu

U¢astnici jsou rozdéleni do dvou skupin.

Jedna skupina porada diskusi o vyhodach a nevyhoddach blogu a druha skupina
stejnou diskuzi o mikroblogu.

Po 10 minutdach facilitator pozada skupiny, aby predstavily své napady.



Proc blogovat?

Blogovani umoznuje:

Oslovit velké mnozstvi lidi

Rict vas piibéh, vyjadFit osobni nazory
Poznat nové lidi

Propagovat specialni udalosti
Zorganizovat své myslenky a ucit se
Budovat vztahy a zapojeni

Toto jsou hlavni dlivody, pro¢ blogovat.
Blogovani umoznuje:

Oslovit velké mnozstvi lidi

Rict va$ pribéh, vyjadfit osobni nazory
Poznat nové lidi

Propagovat specidlni udalosti
Zorganizovat své myslenky a ucit se
Budovat vztahy a zapojeni



Proc mikroblogovat?
Napsat kratky prispévek trva par minut,
takZze muzete publikovat Castéji a ¢tenafri se
spise zapoji do diskuze
Vyjadrite své myslenky jasnéji a stru¢néji
nez kdybyste psali zdlouhavy text
Je to vhodnéjsi pro mobilni zafizeni
Kdokoliv si mGzZe prispévek zobrazit a
okomentovat

10]

Hlavni dlvody pro mikroblogovani jsou:

Napsat kratky prispévek trva par minut, takZze muazete publikovat ¢astéji a
Ctendfi se spiSe zapoji do diskuze

Vyjadrite své myslenky jasnéji a stru¢néji nez kdybyste psali zdlouhavy text
Je to vhodnéjsi pro mobilni zafizeni

Kdokoliv si mlze pfispévek zobrazit a okomentovat

10



AKTIVITA 4

Co délat a nedélat
pri psani blogu

Ucelem této Cinnosti je naucit se zakladni pravidla pro psani blogu.

Facilitator rozdéli ucastniky do malych skupin a pozada je, aby poufili list aktivit AH
3.1.

Jejich ukolem je vyplnit tabulku a napsat prislusnou frazi do pravého sloupce. Pak
zastupce kazdé skupiny prezentuje jejich napady. Poté, co vSechny skupiny prezentuji
svou praci, jim facilitator odhali spravné odpovédi.

11



a Jak vést zajimavy
blog/ mlktoblog"

12]

Zakladni kroky pro vytvoreni Uspésného blogu/mikroblogu jsou:
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Nasledujte tyto instrukee:

Krok 1: Naplanujte svUj prispévek
Krok 2: Vymyslete nadpis

Krok 3: Napiste svij prispévek
Krok 4: Pridejte obrazky

Krok 5: Editujte svij prispévek

Krok 1: Naplanujte svuj prispévek tak, Ze si zvolite téma, vytvorite osnovu, provedete
vyzkum a ovéfite fakta.

Krok 2: Vymyslete nadpis, ktery bude informativni a zaroven vzbudi pozornost vasich
Ctenard.

Krok 3: Napiste svUj pfispévek. MGzete ho cely sepsat béhem jediného sezeni, nebo
se k nému opakované vracet.

Krok 4: Pouzijte obrazky, které vas prispévek vylepsi, daji mu spad, humorné prvky
nebo osvétli komplexnéjsi problémy.

Krok 5: Editujte sv(j prispévek. Ujistéte se, Ze se neopakujete. Prectéte si svij text
nahlas, abyste zjistili, jestli ma spdd. Dejte svij pfispévek precist nékomu jinému a
pozadejte ho o zpétnou vazbu. Snazte se psat kratké véty a odstavce. Nebudte
perfekcionista. Nebojte se odstranit ¢ast textu nebo néco upravit na posledni chvili.
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AKTIVITA 5

Kroky

Facilitator rozdéli ucastniky do 5 skupin podle 5 krok, které je potfeba dodrzet pro
napsani Uspésného prispévku na blog.

V ramci této aktivity je pouzita metoda zvana brainwriting.

Clenové kazdé skupiny jeden po druhém zapisi ndpady na dané téma na kus papiru.
Ridi se t&mito pokyny: Zapiste si vie, co v soucasné dobé vite o tématu. Zapiste si, co
potfebujete nebo chcete védét o tématu, ale v soucasné chvili to nevite. Kazdy kus
papiru je pak predan nékomu jinému, kdo si ho potichu precte a pfipise své vlastni
napady. Tento proces se opakuje tak dlouho, dokud vsichni na kazdy papir nepfidaji
svlj napad.

Po dokonceni psani vedouci skupiny projde cely papir a Ucastnici ¢tou nahlas
poznamky, aby zjistili, zda najdou odpovédi na své otazky k danému tématu.
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Krok | - Planovani

e Zamyslete se nad svym prispévkem
* Vyberte si téma, které vas zajima

e Zkuste si sestavit osnovu

* Provedte vyzkum

e QOvérte ziskana fakta

15

Planovani — zamyslete se nad svym prispévkem

Od plGvodni myslenky po publikovani ¢lanku maze ubéhnout nékolik dni nebo mozni i
tyden. Dulezité je stravit tyto Zivotné dilezité hodiny planovanim vaseho prispévku a
premyslenim nad jeho obsahem.

NeZ provedete néktery z nasledujicich krokd, nezapomerite vybrat téma, které vas
skutecné zajima. Nic neni pro prispévek na blogu horsi nez nedostatek nadseni
autora.

Osnova nemusi byt zdlouhava, nemusi byt dokonce ani podrobna - je to jen hruby
nastin, abyste se ujistili, Ze se budete drzet vami zvolaného tématu.

Osnova vas udrzi upfimnym. Zabrani vam v pouzivani Spatné promyslenych metafor o
fizeni a udrzi vas soustfedéné na celkovou strukturu vaseho prispévku.

Pamatujte — nastin je pouze voditkem, nikoli neménnou rfadou pfikazani. Pokud néco
nefunguje, at uz je to véta, odstavec, nebo dokonce celd sekce, nevahejte to smazat.

Budte nemilosrdni ke své praci. Ne vidy se musite ndastinu zcela drzet.

Pokud pfi psani prispévku na blog spoléhate na informace od tretich stran, zvolte
dlvéryhodné zdroje. Oficialni sdruzeni, vladni webové stranky, dostate¢né citované
vyzkumné prace a experty v danych oborech.

Pokud s blogovanim zacinate, vase divéryhodnost a autorita znacné utrpi, pokud

15



uverejnite nepresné informace.

15



Krok 2 - Nadpirs

* Tvorba nadpistl by se méla prizpUsobit vasi
cilové skupiné

* Muze byt obecny nebo specificky

* MdlzZete pouzit i otazku

e Zvaite SEO

16)

O nadpisu se muzZete rozhodnout pred napsanim vaseho prispévku nebo ho mizete
vymyslet az po dopsani.

SEO: SEO je zkratka pro Search Engine Optimization, cozZ je proces optimalizace
vasich webovych stranek tak, aby se vas blog organicky (bez zaplacené reklamy)
objevoval ve vysledcich vyhledavani.

Jinymi slovy, SEO zahrnuje provedeni urcitych zmén ve vasem designu webovych
stranek a jejich obsahu, které ucini vase stranky atraktivné;jsi pro vyhledavac. Cilem je,
aby vyhledavac zobrazil vase webové stranky jako nejlepsi vysledek na strance s
vysledky vyhledavani

Vice o SEO se dozvite v DalSich vzdélavacich zdrojich.

16



Krok 3 - Psani

Napiste prispévek béhem jediného sezeni
Psani je dovednost — je potreba ho cvicit
Zamérte se na vhodnou strukturu

Nepiste dlouhé pasaze textu

SPECIALNI TI P: Uvod napiste aZ na zdvér!

17

Cim ¢astéji se budete vracet k nepublikovanému pfispévku, tim lakavéjsi pro vas bude
ho trochu néjak upravit. Nez se nadéjete, vas ¢lanek bude o nécem uplné jiném.
Napiste co nejvice béhem jediného sezeni, trebaze obvykle preferujete prispévek psat
pribézné béhem tii nebo Ctyr sezeni.

Psani je dovednost. To znamena, Ze se stava jednodussi a prirozenéjsi, pokud se ji
vénujete pravidelné. Pri prvnim pokusu o napsani pfispévku je mozné, ze vam to bude

pripadat obtizné, ale s praxi se vdm to bude zdat stale snadnéjsi.

Nepiste dlouhé pasaze, je snadné se v nich ztratit a odrazuji ctenare.

17



Krok 41 - Grafika

* Vizualni stimulace

* Pridejte diagramy, tabulky, infografiku,
tabulky

e Zdroje obrazk( zdarma:
https://pixabay.com/
https://unsplash.com/

18]

Lidé mnohdy nemaji ¢as nebo schopnost soustredit se na dlouhy prispévek bez
vizualni stimulace.

Jednim z nejdulezitéjsich divodu, proc¢ zahrnout obrazky do vasich blogovych
prispévkl, je oddéleni textu. Mnoho lidi blogové prispévky ¢te rychle a vlozeni
obrdazk( zaruci, Ze vas prispévek nebude pusobit dlouze a bude vizudlné pritazlivéjsi.

Kazdy se rad zasméje a dobre zvoleny obrazek mize pomoci odlehcit tén vasich
prispévkl a ucinit je humornéjsimi. To mlze byt efektivni zejména tehdy, pokud
piSete o méné zazivném (nebo naprosto nudném) tématu.

Diagramy, grafy, infografika, tabulky a dalsi vizudIni prostredky mohou ¢tenariim
pomoci vstiebat abstraktni ¢i slozZitd témata a pochopit vasi pointu.

18



Krok 5 - Editace

» Zkontrolujte gramatiku a pravopis

* Vyhnéte se opakovani slov

* Prectéte si svlj prispévek nahlas

* |dentifikujte slova, ktera pouzivate
nejcaste;i

* Netvrdte nic, pro co nemate dikaz

* Pouzivejte kratSi véty a odstavce

19

Jakmile budete hotovi s prvni verzi vaseho prispévku, prectéte si ho a zkontrolujte
slova, ktera lze nahradit, abyste se vyhnuli opakovani.

Pfi editaci hledejte ta slova, kterd mate tendenci naduzivat.

Kazdy spisovatel ma slovo nebo frazi, které pouziva ¢astéji. Bez ohledu na jejich snahu
se autofi zkratka nedokazou vyhnout ¢astému pouzivani nékterych slov nebo frazi.
Zjistéte, kterd slova a fraze takto pouzivate vy, davejte si na né pozor a ujistéte se, ze
se v textu neobjevuiji pfilis ¢asto.

Pfi ¢teni vaseho prispévku se zamérte na to, zda v ném nejsou obsazena tvrzeni, ktera
nemuUzZete prokdzat. To, Ze jste néco nékolikrat slyseli, neznamena, Ze je to pravda.
Pozadejte nékoho jiného, aby si precetl vas prispévek. To je zasadni pro nezkusené
nebo prilezitostné bloggery. Pozadejte pritele nebo kolegu, aby zkontroloval vasi
praci. Neni to ptiznanim slabosti nebo znamkou selhani - je to zavazek vici vasi praci a
dokazujete tim, Ze chcete, aby byla na Urovni.

UdrZujte véty a odstavce kratkeé.

Véty by mély byt co nejkratsi. Jsou Citelnéjsi, coz usnadnuje praci ¢tenarlim. Pouzivan
kratSich vét navic zaruci, Ze se pfi psani nezamotate.

vevys

Cteni. "Pravidla" psani odstavcu se trochu zménila, protoZe on-line publikovani se
stalo novou normou, kdy se autofi snazi udrzet jednotlivé myslenky izolované ve
svych vlastnich kratkych dhlednych odstavcich.

19



Data a statistiky

Nedavny veérohodny vyzkum
Zajimaveé detaily

Predejte lidem védomosti

Pozor na zkresleni informaci!

20

Data a statistiky (najdéte vyzkumy a data, ktera je podporuiji)

Zajimavé detaily (hledejte néco nezvyklého a poté se zamérte na to dulezité,
nepiste o samoziejmych vécech)

Predejte lidem védomosti (Pokud chcete byt skvélym autorem, musite se i vy sami
neustale nécemu ucit, at mizZete nové nabyté védomosti predavat dal. Hodné
Ctéte, zkousejte nové véci a sdilejte své znalosti. Mlzete naptiklad: sdilet zajimava
fakta nebo odkazovat na dalsi zdroje, které se danou problematikou zabyvaji
podrobnéji: ¢lanky, knihy, filmy)

Statisticka data jsou skvéld do Uvodu, protoze ¢tendfiim jasné feknou, proc by je
to, o ¢em pisete, mélo zajimat.

Pokud nedokdzete najit nedavny divéryhodny vyzkum ¢i data, tématu se vyhnéte.

Davejte si pozor na zkresleni informaci — vSichni mame tendenci hledat takové zdroje,
které podporuji nase presveédceni.

20



Kde
blogovat

Socialni média L
Webové stranky

- Existujici webova
stranka

- Vytvoreni nové
webové stranky

21

Socidlni média, na kterych je provozovéano nejvice blogl, jsou:

Facebook
Twitter
Pinterest
LinkedIn

Socialni médium byste méli zvolit s ohledem na cilovou skupinu.

Jednoduché blogovaci platformy zdarma jsou: Blogger.com a Wordpress.
Na SDLR muzete najit tipy, jak pouZzivat Instagram pro mikroblogovani.

21



Socidlni média
Vyhody
v' Jednoduché sdileni prispévk
v Vy$$i viditelnost
v’ Dobré pro zaéatecniky a ziskani zkusenosti
Nevyhody
v’ Blog neni vas
v’ Funkce jsou omezené
v Musite souhlasit s podminkami dané sité

22,

Vyhody a nevyhody pouZivani socidlnich médii jsou nasleduijici:

Vyhody

4 Jednoduché sdileni pFispévka

4 Vyssi viditelnost

4 Dobré pro zacatecniky a ziskani zkusenosti
Nevyhody

v Blog neni vas

4 Funkce jsou omezené

4 Musite souhlasit s podminkami dané sité

22



Webova stranka

Existujici webova stranka

e Musi byt navrzena tak, aby se daly
jednoduse a pravidelné pridavat prispévky
skrze Content management system

* Vytvoreni nové webové stranky

* Je potreba koupit doménu, web hosting a
nainstalovat Content management system

Své blogové prispévky mizete publikovat pres existujici nebo nové zalozenou
webovou stranku. Jako Content Management system mUzZete pouzit WordPress, ktery
je zdarma.

Existujici webova stranka
. Musi byt navrZzena tak, aby se daly jednoduse a pravidelné pridavat prispévky
skrze Content management system

Vytvoreni nové webové stranky

. Je potreba koupit doménu, web hosting a nainstalovat Content management
system

23



ZLakladani weboveé stranky

e Zaregistrujte sidoménu

» Zaridte si web hosting

* Nastavte si webovou stranku (instalace
Content management system pro
blogovani, napriklad WordPress)

* Upravte si webovou stranku dle vasich
predstav

* Nahrajte obsah

24

Pro zaloZeni webové stranky nasledujte tyto pokyny:

. Zaregistrujte si doménu — tim ziskate url adresu

. Zarid'te si web hosting — UloZzny prostor, kde se bude vas web nachazet

. Nastavte si webovou stranku (instalace Content management system pro
blogovani, napfriklad WordPress)

. Upravte si webovou stranku dle vasich predstav — pouzijte Sablony, upravte
vzhled, existuji placené i neplacené varianty

. Nahrajte obsah

WordPress je zdarma, jednoduchy na pouzivani a snadno se prizplsobi vasim
potfebam.
Na SLDR najdete instrukce krok za krokem pro vytvoreni webové stranky.
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AKTIVITA b

Zkujenosti se
socialnimi médii

Ugastnici se stfidaji a mluvi o svych zku$enostech se socialnimi médii v
souvislosti s blogovanim a mikroblogovanim. Spoleé&né se snazi urcit vhodnost
jednotlivych médii pro blogovani a mikroblogovani.

25



Socialni

média
e (. I o Specidlni stranka pro
PFimé mikroblogovani Sdileni odkaz( L
propagaci vaseho
blogu
- Twitter - Na vasi webovou - Timto zplGsobem
- Facebook stranku skrz vas muZete rozsifit vasi
osobni profil platformu
- Instagram

26)

Socialni média a blogy se vzajemné ovliviiuji. Pokud je vas blog zajimavy, lidé vas
budou sledovat na socialnich médiich a pokud jsou vase stranky na socidlnich médii
zajimavé, lidé si prectou vas blog.

Uvedte odkaz na vas blog na vasich uctech na socidlnich médiich, aby vas lidé mohli
snadno sledovat. Na svych webovych strankdch muzete také pouzit nastroje pro
sdileni socidlnich médii, jako je Flare. To vdm umozni kombinovat moznosti sdileni
pres Twitter, Facebook, e-mail a social bookmarking stranky.

Re-posting obsahu blogu vdm umozni ziskat jesté vice. Béhem rozvijeni vaseho blogu
napisete velké mnozstvi prispévk(, ale ne vSechny se okamzité stanou hitem mezi
¢tenari. Témto ¢lankdm muzete dat dalsi Sanci tim, Ze je budete sdilet
prostiednictvim socidlnich médii a dalSimi kanaly.

26



Jak zapojit socialni média do
blogovani
1. Zameérte se na jednu nebo dvé socialni sité
2. Zjistéte, kterd socidlni sit je pro vas nejlepsi
3. Budujte svou znacku
4. Zapojte se do diskuse s vasimi ¢tenari

27

Jak pouzivat socidlni média pro blogovani:

ad 1: Byt aktivni na vSech socidlnich médiich by vas stalo hodné ¢asu, ktery byste méli
travit psanim prispévkl na vas blog. Vyberte si proto jen jednu nebo dvé socidlni sité,
kde budete aktivni.

ad 2: Zamyslete se nad tim, které socidlni sité pravdépodobné nejcastéji pouziva vase
cilové publikum.

ad 3: Na vsech socidlnich sitich pouzivejte stejné uzivatelské jméno, aby vase
pritomnost na nich podporovala vasi znacku — blog.

ad 4: Pokud se vas ¢tendr na néco zepta, odpovézte mu. Podékujte svym fanouskim
za to, Ze vas sleduiji.

27



Trenér zakonc¢i workshop pro Modul 3 a pozadd ucastniky, aby uvedli tfi kroky nebo
instrukce, kterymi se budou fidit pfi psani blogu.



vi o I »1ajemstvi ziskani naskoku je
Dekujeme! it

MARK TWAIN

ﬂ Erasmus+ | 2‘

Be positive. Don't let to be overwhelmed by the fear that your blog must be perfect.
Practice makes perfect. Writing makes perfect. Remember: "Never compare your
beginning to someone else's middle." - Jon Acuff
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