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Tematy:

* - Co to sg media audio-wizualne
¢ - Preprodukcja
* - Produkcja

¢ - Postprodukcja

Tematy, ktére zostang poruszone podczas tych 5-godzinnych warsztatéw sg
nastepujgce:

- Co to sg media audio-wizualne
- Preprodukcja
- Produkcja

- Postprodukcja
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NakreC i
zmontuj |-
minutow3
reportaz
informacyjny.
uzywajac

swojego

urzadzenia
przenosnego

Efektem koncowym warsztatow jest 3-minutowy wywiad przeprowadzony za
pomoca urzadzenia przenosnego.

W dzisiejszych czasach styl zycia ludzi naprawde nabrat tempa, a wczorajsze
wiadomosci nie sg juz istotne. W tym momencie jakos¢ nie jest juz tak wazna jak
kontekst. Z tego powodu bardzo popularna stata sie produkcja nosnikéw audio-
wizualnych ze smartfonami.
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Cwiczenie nr. |
OdAdoZ

o /

Trener prosi o utozenie linii uczestnikdéw wedtug ich nazwisk w kolejnosci
alfabetycznej od A do Z. Uczestnicy nie mogg moéwi¢, ale mogg uzywac gestéw.

Majag 5 minut. Po zakohczeniu zadania uczestnicy powinni nada¢ sobie imiona i
zatozy¢ plakietke z imieniem.
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Czym s3 media Audio- wizvalne?

*  Definicja "mediéw" to "medium komunikacji jako kanatu, przez
ktéry komunikaty sg przekazywane i przechodza miedzy
osobami lub miedzy sobg".

*  Media audiowizualne to wykorzystanie srodka przekazu, ktéry

taczy w sobie tresci audiowizualne w celu przekazania
publicznosci okreslonej informacji.

Definicja "mediéw" to "medium komunikacji jako kanatu, przez ktéry komunikaty sg
przekazywane miedzy osobami lub miedzy sobg".

Tak wynika z publikacji "Badania nad mediami": Tekst, produkcja i kontekst".

W bardzo prostej definicji, Media Audio-wizualne to wykorzystanie medium, ktére
taczy w sobie tresci audio i wizualne w celu przekazania publicznosci okreslone;j
informacji. Wszystkie rodzaje filméw: filmy, tresci telewizyjne, filmy z mediow
spotecznosciowych.
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Elementy mediow avdio-wizvalnych

1. 2. 3.
Pomysty i proces Planowanie i Proces i
badawczy zarzadzanie wyposazenie
5.
4. Zapal, entuzjazm i
Elastycznos¢ determinacja

Aby Projekt Mediéw Audiowizualnych mégt zostaé pomysinie wdrozony,
nalezy przeprowadzi¢ nastepujacy 5-stopniowy proces:

1. Pomysty i proces badawczy

Wymyslanie kreatywnych, popartych teoretycznymi informacjami pomystéw oraz,
dzieki gruntownemu procesowi badawczemu, mozliwos¢ realistycznej oceny, na ile
mogg one by¢ osiggalne i jak skuteczne moga by¢ produkty koncowe.

Aby wymysli¢ kreatywny pomyst, nalezy prowadzi¢ badania, analizowa¢ podobne
filmy lub gatunki i zaprzesta¢ badan tylko wtedy, gdy ma sie poczucie, ze temat jest
catkowicie zrozumiaty. Zadaj sobie te pytania:

Czy twdj pomyst rézni sie od tych, ktére znasz, czy tylko je kopiuje? Co musiatby$
zmieni¢, aby pomyst byt bardziej kreatywny? Czy mogibys postawié na glowie
istniejgcy pomyst: na przyktad, zamiast ugryz¢ cztowieka przez psa, cztowiek ugryzie
psa?

Czy Twadj pomyst oferuje nowy, interesujgcy sposob reprezentowania czegos, czy to
technicznie, estetycznie, czy tez poprzez jego tres¢? Jaki jest ten gatunek? Kto jest
Twojg grupg docelowg? Kogo reprezentuje i w jakim celu? Czy ktos inny moze to
przekazac?

2. Planowanie i zarzadzanie

Planowanie kazdego etapu produkciji i tworzenie harmonogramu, poszukiwanie
zasobow takich jak ludzie, fundusze, lokalizacja i sprzet. Zorganizowanie dobrej
komunikacji miedzy zespotem (jesli pracuje sie w jednym).

3. Proces | wyposazenie

Posiadanie dogtebnej wiedzy na temat proceséw produkcyjnych i sprzetu do
produkciji wideo. Im wiecej zrobisz badan i praktyki, tym lepiej sie staniesz.

4. Elastycznos¢



Reagowanie na zmieniajgce sie okolicznosci w sposob spokojny, pozytywny i
tworczy.
5. Zapal, entuzjazm i determinacja

Wybierz temat, ktéry przycigga uwage. Pomoze Ci to zachowaé koncentracje i
utrzymac poziom statego entuzjazmu, motywaciji i dgzenia do realizacji projektu.
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Preprodukcja

\_ /

Teraz przyjrzyjmy sie krok po kroku procesowi produkcji audio-wizualnej. Kluczowg
rzeczg do zrozumienia jest to, ze proces produkcji wideo jest procesem liniowym: nie
mozna przeskakiwaé w tyt i w przéd pomiedzy poszczegdlnymi etapami, ani tez
pomija¢ pewnych czesci. Musisz ukohczy¢ kazdy etap procesu, zanim bedziesz mogt
przejs¢ do nastepnego. Pierwszym krokiem jest: Preprodukcja.
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A pierwszym krokiem w pre-produkcji jest: Okresl swoj temat.
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Mozna to zrobi¢ poprzez przeprowadzenie:
- Badania pierwotnego: zebranie nowych informaciji na ten temat z réznych zrédet.

- Badania wtérnego : odnoszg sie do informacji zebranych przez inne osoby, w
ksigzkach, gazetach, w Internecie, itp.
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Glowna
idea

Wymysl gtéwng idee dotyczacg tresci filmu.

Gtowna idea jest wynikiem przeprowadzonych badan
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Asha
Shot  [Picture Audio Time
1 Long Shot Asha is singing 3
Corridor of the studio of Asha,
One of the doors is a bit open.
2 Long Shot Asha is singing 7
The studio room with Asha
and Sani rehearse a song
3 Medium Close-Up/ MCU Asha singing 10
Asha singing
4 Close-Up/ MCU Music from the headphones 40
Asha is listening the recording | Asha: music is love. I sing since I was
of the song and then put down | child. Different styles: opera, jazz,
the headphones and start chansons...
talking I love also to improvise, sometimes I sing
about the situation around me. I play in 3
different bands and different theatre
performances

Trzeci krok to: Opracowanie skryptu

Po zapoznaniu sie z gtéwng idea, nastepnym krokiem bedzie wprowadzenie jej do
skryptu. Skrypt jest jednym z kluczowych dokumentoéw. Zawiera on informacje o
poszczegoélnych scenach, ujeciach, opisach postaci, miejscach i dialogach.
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Czwarty krok to: Opracowanie storyboardu

Storyboard zawiera wiele z tych samych informaciji, co scenariusz, ale duza réznica
polega na tym, ze zawiera wizualng reprezentacje kazdego ujecia w produkcji.
Powinna ona okresla¢ rodzaj kadrowania, punkt widzenia i ruch kazdego ujecia.

Tablica narracyjna pomoze w rozwoju i planowaniu kazdego ujecia.
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Too much headroom Correct Too little headroom

Zasada wysokosci pomieszczenia

Waznymi zasadami, ktére nalezy wzig¢ pod uwage przy opracowywaniu storyboardu
sa:

1.zasada dotyczgca wysokosci pomieszczenia

Podczas kadrowania ludzi, musi by¢ wystarczajgco duzo miejsca w kadrze nad ich
gtowami.
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Correct Incorrect

2.Zasada przyjrzenia sie

Obiekt musi mie¢ wystarczajgco duzo klatki, aby " przyjrze¢ sie " i aby jego twarz nie
zostata scisnieta do krawedzi kadru.
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3.Zasada trzech trzecich

Zasada trzech trzecich to koncepcja w produkcji wideo i filméw, w ktérej kadr
podzielony jest na dziewie¢ wyimaginowanych sekciji, jak pokazano po prawej
stronie. W ten sposéb powstajg punkty odniesienia, ktére petnig role przewodnikéw
przy kadrowaniu obrazu.

Gtéwny obiekt zainteresowania w ramach ujecia nie jest umieszczony w

na srodku ramy, ale na liniach wyimaginowanej siatki.
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Przyktad Reguly trzech trzecich w wywiadzie.
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Ujecie
180 stopni

4. Ujecie 180 stopni

W twérczosci filmowej zasada 180 stopni jest podstawowg wytyczng dotyczaca
relacji przestrzennej na ekranie pomiedzy jednym znakiem a innym znakiem lub
obiektem w obrebie sceny. Utrzymujgc kamere po jednej stronie wyimaginowanej osi
pomiedzy dwoma znakami, pierwszy znak jest zawsze kadrowany po prawej stronie
drugiego znaku.
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Piaty krok to: Plan zarzgdzania produkcjg

Oto wyniki badan dotyczgcych technicznych aspektéw samej realizacji zdjec¢.
Tematy, ktére nalezy zbadac obejmuja:

- budzet, zatoga, lokalizacja, wyposazenie, catering. Niektére z kosztow, ktore
powinny by¢ brane pod uwage od poczatku projektu produkcji wideo, powinny
obejmowac czas przeznaczony na realizacje fazy przedprodukcyjnej. Kosztami tymi
moga by¢: niektérzy cztonkowie ekipy, np. DoP-Director of Photography, godziny
pracy nad scenariuszem i storyboardem.

- harmonogram czasowy i logistyka.
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s = Shooting
: —— Schedvule

Shooting Schedule zawiera wiele z tych samych informacji co scenariusz, ale duza
réznica polega na tym, ze zawiera wizualng reprezentacje kazdego ujecia w
produkcji. Powinien on okresla¢ rodzaj kadrowania, punkt widzenia, ruch kazdego
ujecia.
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Cwiczenie nr. 2
Preprodukcja

Teraz nadszedt czas na wdrozenie tego, czego nauczylidcie sie w zakresie pre-
produkciji, stosujgc sie do wytycznych zawartych w arkuszu zadan -AH 2.1.
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Research Findings

Ideas Final Idea Props Locations
Mixing footage that subjects Paul will film some material himself Video camera for Paul’s office.
filmed as if they made the while telling a story about what he Paul.

documentary about themselves. sees on the camera.

Show this footage on the screen
at the same time.

Make a quick quiz interview.

Questions for interview Roles in the team Time Schedule
e How you became a 09:00 Arriving to the Paul’s office
designer? . X
Director — Anna 09:00 — 10:00 setting up the scene
e What defines your style? X . . . X . o
Interview Subject — Paul 10:00 - 11:00 soothing the interview with Paul in his
e What awaits design industry office

in the future? Camera - Lola
11:00 - 11:30 - lunch break
Video Editor — Tom
11:30 — 12:30 — Paul shows his office and store
12:30 - 13:00 — shooting b-roll

13:00 - 14:00 — wrap up and leave

Arkusz dziatan 1: Badania Przyktad
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Storyboard

Fear and Love
Paul Smith '

Middle shot of Paul sitting at the desk Title on top of b-roll.
in the office,

Middle shot of PauTl'sitting at the desk Middle shot of Paul ilming his
in the office. office

Arkusz ¢wiczeniowy 2: Przyktad tablicy pamigtkowe;j
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Produkecja

Kolejnym etapem jest produkcja.
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Gtowne role w planie zdjeciowym OA to rezyser, DoP (operator zdje¢/kamerowy),
dzwiekowiec i obsada.
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Wymagane wyposazenie jest rézne do kazdej innej produkcji wideo, w zaleznosci od
planowanych ujec.

Do ponizszych ¢wiczen kazda z grup powinna posiada¢ smartfon, mikrofon na
smartfon i laptop z oprogramowaniem do edyciji.

Uczestnicy muszg sie upewnié¢, ze smartfon, z ktérego beda korzysta¢ podczas
krecenia filmu, ma wystarczajgcg ilo$¢ baterii i pamieci.
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Okolica powinna by¢ dobra do filmowania. To znaczy, ze powinno by¢ dobrze
o$wietlone i ciche.
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Wazne rozmowy podczas fotografowania sg nastepujace:

1. Rezyser: "Cicho prosze, krecimy!" (Kazdy jest na swoim miejscu i gotowy do
rozpoczecia nagrywania).

2. DoP potwierdza: "Krecimy kamere!" (To oznacza nagrywanie kamerg)
3.Dyrektor dzwieku potwierdza: " Dzwiek!" (To oznacza, ze dzwiek jest nagrywany)

4.Asystent rezysera z klapg filmowg podaje informacje jako numer sceny i numer
ujecia! 5.Rezyser: "Akcja!" (obsada zaczyna dziata¢) 6. Rezyser: "Akcja!" (obsada
zaczyna grac) 6: Ciecie! (koniec nagrania) Bardzo wazne jest, aby odczeka¢ kilka
sekund po zakonczeniu sceny przed ogtoszeniem "Ciecia". Przyda sie to w
postprodukcji!
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Cwiczenie nr. 3
Produkcja

Uczestnicy sg zapraszani do pracy w swoich tréjosobowych grupach i przeéwiczenia
materiatéw edukacyjnych. Powinni wykorzystaé swoje telefony komaérkowe i
materialy opracowane w ¢wiczeniu nr 2 (storyboard i pytania) do nakrecenia filmu
intro, wywiadu i prezentacji outro. Po zakonczeniu, uczestnicy powinni wykonaé
kopie zapasowg materiatu filmowego na laptopie lub w chmurze. Facylitator pomaga
grupom w razie potrzeby.
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Postprodukcja
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A teraz czas zajgc¢ sie trzecig faza, ktérg jest postprodukcja. W fazie postprodukcii
producent wideo musi zajgé sie pewnymi procesami, aby uzyska¢ produkt koncowy i
sg to nastepujgce procesy:
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Ostre
ciccie

Ostre ciecie jest tam, gdzie podstawowa struktura poprzez przycinanie kazdego klipu
na osi czasu i gdzie ciggtos¢, tempo, efekty i dialog sg bardziej rozwiniete.
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Not GRADED

Kolorystyka

[

ICoLOR GRADED

Klasyfikacja barwna

Jest to proces korygowania koloru kazdego ujecia w filmie w celu zapewnienia
ciggtosci koloru pomiedzy ujeciami i estetycznego wygladu filmu.
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Grafika

Grafika

Po wykonaniu ostrego ciecia i stopniowania kolorow jest czas na tytuty, tekst, grafike
i napisy koncowe.
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:-- Safe level s+ Maximal velume
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Projektowanic dzwickv

Projektowanie dzwieku

Dobry projekt dzwiekowy powinien wspiera¢ i poprawiac jakos¢ obrazu. Wigze sie to
z synchronizacjg dzwieku z dnia zdjeciowego z filmem, jego wyréwnaniem,
nagraniem lub znalezieniem dodatkowych dZzwigkéw online, a na koniec dodaniem
muzyki. Prawa muzyczne powinny byc¢ respektowane!
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Ostateczne ciecie

Jest to miejsce, w ktorym wszystkie elementy wideo sg potgczone, korekta koloréw,
projekt dzwiekowy i kredyty sg zakonczone. Film jest gotowy!
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Distribution

Dystrybucja

Dystrybucja gotowego produktu audio-wizualnego jest ostatnim etapem procesu
pracy. Wybor platformy i formatu odgrywa wazna role w celu dotarcia do odbiorcow

docelowych.
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Cwiczenie nr. 1
Postprodukcja

Podczas tej czynnosci nalezy sfinalizowaé swoje produkty wideo poprzez sledzenie
przedstawionych proceséw dotyczgcych postprodukcii.
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Trener podsumowuje tematyke 5-godzinnego warsztatu z Modutu 2 . Aby uzyskac
informacje zwrotne od uczestnikéw, prosi o wyobrazenie sobie skali od 0 do 100,
gdzie 0 (bardzo zle) jest po jednej stronie sali, a 100 (bardzo dobrze) po przeciwnej
stronie. Nastepnie prowadzacy zadaje pytania, takie jak: Jak ocenitbys warsztat? Czy
byt on przydatny? Czy chciatby$ kontynuowa¢ prace z Mediami Audiowizualnymi? W
odpowiedzi uczestnicy stajg na wyimaginowanej skali w zaleznosci od ich oceny.
Uczestnicy majg swobode w wyjasnianiu wyboru oceny i udzielaniu stownych
informacji zwrotnych.
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Thank you!

Dziekuje!

*Film provides an
opportunity to marry
the power of ideas
with the power of

images*

-Steven Bochco
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