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Was ist Grafikdesign?
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Was ist Grafikdesign?

Unter visuellem Grafikdesign versteht man einen Prozess der visuellen 
Kommunikation mithilfe von Typografie, Fotografie, Ikonografie
und Illustration .

Es handelt sich um eine Kombination aus Design- und Informationsentwicklung. Sie 
befasst sich weitgehend damit, wie mediale Angebote wie bspw. gedruckte, 
gestaltete oder elektronische Medien und Darstellungen mit den Menschen 
kommunizieren.
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Eine kurze Geschichte der Visuellen Kommunikation

Die Geschichte der visuellen Kommunikation ist ungefähr so alt 
wie die Geschichte der Menschheit selbst. 

Es scheint, als hätten die Menschen schon immer ein angeborenes Verlangen nach 
Kunst gehabt!
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Frühe 
Höhlenmalereien 
mit Handabdrücken, Tieren 

und Ereignissen wie der Jagd 

reichen bis ins prähistorische 

Zeitalter zurück. 

7



Holzreliefs
Bereits 200 n.Chr. hat man in 

China 

genutzt, um Motive auf 

Seidenkleidung zu drucken und 

zu stempeln.  
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Im Mittelalter haben die Menschen begonnen, ihre Kreativität in 
Buchstaben und Wörtern selbst zu entfalten. So kam es zur 

Entwicklung der Typografie.

Typografie bezeichnet die Kunst und die Technik, Schrift 
so zu  arrangieren, dass die geschriebene Sprache lesbar 
und ästhetisch zugleich dargestellt wird. 
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Wappen,

Technisch gesehen entstanden 

die ersten Logos der Welt auf 

die als symbolische 

Darstellung von Familien oder 

Territorien verwendet wurden. 
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Ähnlich wie ein Logo, sollte das Wappen eines Hauses die 
Werte, Eigenschaften und Sitten seiner BewohnerInnen 
repräsentieren.

Ein Logo ist ein grafisches Zeichen, wie z.B. ein Emblem oder Symbol, das verwendet 
wird, um die öffentliche Identifikation und Wiedererkennung zu fördern. Es kann ein 
gegenständliches oder ein abstraktes Motiv enthalten, sowie den Schriftzug des 
Namens, für den das Logo steht.
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Gegenständliches             Abstraktes Design           Schriftbasiertes
Design Design

Fallen euch weitere Beispiele ein?
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Im 15. Jahrhundert erhielt die Druckerpresse Einzug in Europa 
und die Menschen waren endlich in der Lage, Texte, Kunstwerke 
und Grafiken im großen Stil neu zu gestalten. 

Es dauerte nicht lange, bis die Menschen erkannten, wie solche Darstellungen das 
Kaufverhalten beeinflusst und den Gewinn gesteigert haben.

Dies führte schnell zur Entstehung von Grafiken und Designs. 
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‚Corantos’

In den 1620er Jahren wurden 

frühe Informationsblätter unter 

dem Namen 

herausgegeben - die ersten 

serienmäßig gedruckten 

Werbeanzeigen. 
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Ein Phänomen, dem wir heute nahezu ständig begegnen, sei es im 
kommerziellen Bereich, in öffentlichen Kampagnen, in der Werbung oder im 

Informationsbereich.

kommerziell öffentliche Kampagne Werbung Information
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Fragen oder Anmerkungen?
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Aktivität Nr. 1:
Design 

dekonstruieren
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Zeit für eine Pause!
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Grafikdesign– kurz zusammengefasst!

Visuelles Grafikdesign, oder auch Grafikdesign genannt, bezeichnet im 
Wesentlichen Kunst, die zu einem bestimmten Zweck gemacht wird.

Es wird verwendet, um zu informieren, zu verführen, zu lenken, zu 
organisieren, zu unterhalten und um Aufmerksamkeit zu erzeugen.
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Grafikdesign – genauer betrachtet

Visuelles Grafikdesign verbindet Kunst und Technologie um eine Botschaft zu 
vermitteln.

Dies geschieht, indem man Bilder und Texte strategisch platziert.
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Auch Marketing-Instrumente kommen hier zum Einsatz. Man versucht z.B. eine emotionale 
Bindung aufzubauen, indem man alltägliche oder idealistische Bilder und charakteristische 

Farbschemata verwendet.

Ikea – alltäglich
Dior – idealistisch
Pepsi – Charakteristisches Farbschema
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Visuelles Grafikdesign wendet einen systematischen Plan an, um VerbraucherInnen 
inspirierende, informierende oder fesselnde Ideen zu vermitteln. 

We can do it – Inspirierend
Art exhibition – Informierend
Tobasco – fesselnd
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Die Bandbreite der Plakat-Formate
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1. Verkaufsplakat

Dies ist eines der gebräuchlichsten Formate und wird weithin als das grundlegende 
Werbeplakat angesehen, das man häufig in Schaufenstern oder an schwarzen 
Brettern zu sehen bekommt. Sie wirken in der Regel wie ein Blickfang und zeigen ein 
großes Bild zusammen mit einigen wenigen Informationsschnipseln. Oft enthalten sie 
eine Fußzeile, die die LeserInnen darüber informiert, wo sie das Produkt oder die 
Dienstleistung erhalten können.
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2. Themenplakat

Dieses Format wird verwendet, um Bewusstsein zu schaffen. Solche Plakate werden 
häufig von medizinischen Unternehmen oder Arztpraxen verwendet und werben 
nicht für ein Unternehmen, ein Produkt oder eine Dienstleistung. Stattdessen 
erhöhen sie das Bewusstsein für ein öffentliches Thema.
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3. Veranstaltungs-
plakat

Das Veranstaltungsformat wird auch als "Kinoplakat" bezeichnet und wird in der Regel 
zur Förderung von Kunst und Kultur eingesetzt. Diese Plakate verwenden in der Regel 
ein Bild und enthalten nur die wichtigsten Informationen wie Datum und Ort.
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4. Digitales Plakat

Das modernste Format ist das digitale. Dieses Format wird nicht gedruckt und ist oft 
in Bewegung. Plakate dieser Art werden online verwendet, auf eine freie Fläche 
projiziert oder auf einem LED-Bildschirm angezeigt.
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Infografiken

Eine Infografik, oder auch Informationsgrafik, bezeichnet eine 
visuelle Darstellung von Informationen oder Daten.

Sie haben zum Ziel, Daten in nur kurzer Zeit leicht verständlich zu machen.
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Infografiken

Werden verwendet, um eine Botschaft schnell zu vermitteln und 
große Datenmengen auf einfache Weise zu veranschaulichen.

Bilder, die in einer Infografik enthalten sind, sollten mehr können, als nur zu fesseln 
oder zu begeistern.

Sie sollten ihren BetrachterInnen helfen, die dargestellten Daten zu verstehen und zu 
verinnerlichen.
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Infografiken sind im öffentlichen Raum reichlich vorhanden
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Infografiken

haben stetig an Popularität gewonnen, sowohl im Digital- und 
Printbereich, als auch bei Organisationen und im Bildungswesen.

Eine wirkungsvolle Infografik ist klar, aussagekräftig & optisch
ansprechend.

Sie sollten eine Vielzahl von Informationen enthalten und gleichzeitig die 
Aufmerksamkeit des Publikums auf sich ziehen.

32



Auch Infografiken gibt es in vielen 
verschiedenen Formaten
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1. Diagramme, Grafiken
und Schaubilder

Dies ist die abstrakteste Art der Infografik. Sie verwendet Diagramme, Grafiken und 
Schaubilder, um Informationen zu vermitteln.
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Diagramme, Grafiken
und Schaubilder
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Auch die Verwendung
von Karten fällt in 
diese Kategorie
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2. Allegorie

Diese Art von Infografiken sieht typischerweise wie ein konkretes, materielles Objekt 
aus, ist in der Regel jedoch vereinfacht und abstrakt gemeint. Diese Infografiken 
verwenden ein Bild oft als optisches Beispiel für etwas anderes, im Grunde sind sie 
eine bildliche Metapher.
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Allegorie
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3. Analogie

Dieses Format ist der Allegorie ähnlich, da auch hier oft ein Objekt dargestellt wird. 
Dieses Objekt symbolisiert die dargestellten Daten jedoch noch stärker im wörtlichen 
Sinn. 
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Analogie
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Fragen oder Anmerkungen?

Lade die Teilnehmenden dazu ein, diese Fragen zu beantworten und nimm 
verschiedene Beispiele auf. 
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Eine Grafik oder ein
Design entwickeln

Wires - Crossed
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Farbpsychologie

Anders als ihr Name es vermuten lässt, ist die Farb-„Psychologie“ keine 
exakte Wissenschaft.

Obwohl wir emotionale Reaktionen auf bestimmte Farben zeigen, werden 
diese Reaktionen leicht durch persönliche Vorlieben, Erfahrungen, 
kulturelle Unterschiede und den Kontext beeinflusst.

Trotzdem ist es wichtig, bei der Auswahl deiner Farbpalette die 
Persönlichkeit deiner Marke und die Stimmung deines Designs zu 
berücksichtigen.
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Farblehre
Um dies wirksam zu tun, gibt es glücklicherweise eine exakte Wissenschaft!
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Eine Grafik oder ein Design entwickeln

Es kann zwar Spaß machen, sich an einen Computer oder ein 
Skizzenbuch zu setzen und mit Bildern und hübschen 
Schriftarten herumzubasteln, aber um ein wirklich gelungenes 
Grafikdesign zu erstellen, gibt es zahlreiche Dingen zu bedenken 
und zu planen.

Auch wenn es kein allgemeingültiges Erfolgsrezept für „das 
richtige Design“ gibt, solltest du einige bewährte Strategien 
befolgen. 
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1. Lege das Ziel deines Entwurfs fest

Denke darüber nach, welche Botschaft du vermitteln willst und 
plane deinen Entwurf dementsprechend.

„Keep it simple“ – halte deine Überlegungen einfach und 
beziehe dich während des gesamten Designprozesses auf dieses 
Ziel, damit die Kernbotschaft nicht auf der Strecke bleibt.
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2. Denke über deine Marke und ihre Zielgruppe nach

Für welche Werte trittst du ein? Wie sollen andere Menschen 
dich deiner Meinung nach wahrnehmen? 

Eine klare Vorstellung von der Beziehung zwischen deiner Marke 
und deinem Publikum wird dabei helfen, den Zusammenhang zu 
wahren. 

Dies wird sich auch auf viele deiner Designentscheidungen im 
Hinblick auf Layout und Farbe auswirken.
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Es ist wichtig, sich vor Beginn des Designprozesses vor Augen zu führen, wo 
der Entwurf veröffentlicht werden soll. 

Lege fest, ob er ausgedruckt werden soll. Wenn ja, in welcher Größe? Wird 
er in der Nähe anderer Grafiken oder Designs aufgehängt? Benötigt er 
einen „Anschnitt“, d.h. das Bild soll den äußersten Rand der Seite berühren 
und nicht die typische weiße Linie um den Papierrand herum aufweisen? 

Vielleicht möchtest du dein Design für die soziale Medien optimieren. In 
diesem Fall ist es wichtig, die richtige Größe auszuwählen.

3. Lege fest, wo du dein Plakat veröffentlichen willst
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4. Baue einen klaren Handlungsaufruf ein

Aus deinem Entwurf sollte klar hervorgehen, was die 
BetrachterInnen deiner Meinung nach als Nächstes tun sollten. 

Dabei kann es sich um eine Anschaffung handeln, den Besuch 
einer Webseite oder darum, die Informationen auf dem Plakat 
unter Gleichaltrigen weiter zu verbreiten.
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5. Skizziere ein Konzept

Es ist immer klug, ein Konzept zu erstellen, um sicherzustellen, 
dass alle Informationen klar und prägnant sind. 

Manchmal werden wir anfangs zu viele Informationen 
aufnehmen, aber im Grafikdesign ist weniger mehr. 

Du solltest immer darauf achten, das Publikum nicht zu 
überfordern.
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Eigene Designs und Grafiken erstellen

Es gibt zahlreiche Open-Source-Plattformen für die Gestaltung 
deiner eigenen Designs und Grafiken. Drei der beliebtesten sind:

Canva Venngage Piktochart
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Eigene Designs und Grafiken erstellen

Diese Plattformen bieten professionell gestaltete Designvorlagen 
(oft Templates genannt), Bilder, Icons und Schriftarten. 

Wenn das Bildangebot auf diesen Seiten nicht zu dem passt, was 
du gern verwenden würdest, dann kannst du die Webseite eines 
kostenlosen Stockfoto-Anbieters nutzen.
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StockFotografie
Ein Stockfoto ist ein professionell aufgenommenes Foto, meist von einem 
gewöhnlichen Ort, einem Wahrzeichen, einer Landschaft, einem Ereignis 
oder einer Person, das lizenzfrei angeboten wird und für kommerzielle 
Designzwecke verwendet werden darf.

Die folgenden Webseiten bieten eine große Auswahl an Bildern, die du für 
dein Design verwenden kannst, ohne das Urheberrecht zu verletzen.

Pixabay Unsplash Pexels
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Eigene Designs und Grafiken erstellen

Ihr seid nun fast so weit, mit dem Entwurf eines eigenen Designs 
oder einer eigenen Grafik beginnen zu können. Hier noch einige 
grundlegende Designprinzipien, die es zu beachten gilt:
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1. Raum

Dein Design muss nicht vollständig mit Elementen (Formen, Text, Bilder) gefüllt sein. 

Das Auge braucht Platz zum Verweilen oder etwas Fesselndes, an dem es haften 
bleiben kann.

Gib deinem Entwurf Luft zum Atmen und vermeide es, Elemente zu verschachteln.
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2. Balance

Eine ausgewogene Balance ist wichtig für die Struktur des gesamten Designentwurfs. 

Stell dir vor, dass alle Elemente deines Entwurfs ein Gewicht haben, und versuche, sie 
in ausgewogener Weise anzuordnen.

Dies kann durch Farbe, Größe oder Kontrast geschehen und macht deinen Entwurf in 
sich stimmig.
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3. Nähe

Nähe stellt eine Beziehung zwischen zusammengehörigen Elementen her.

Dies bedeutet nicht, dass zusammengehörige Elemente unbedingt an einem Ort 
angeordnet werden müssen. Sie können auch durch Schriftart, Farbe oder Größe 
optisch miteinander verbunden werden.
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4. Ausrichtung

Die Ausrichtung trägt entscheidend dazu bei, eine Verbindung zwischen deinen 
Elementen herzustellen. 

Versuche, sie so anzuordnen, dass ihre Positionen sich aufeinander beziehen.
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Wichtigste Aspekte zur Vorbereitung eines Designs –
kurz zusammengefasst!

1. Lege das Ziel deines Entwurfs fest
2. Denke über deine Marke und ihre Zielgruppe nach
3. Lege fest, wo du dein Plakat veröffentlichen willst
4. Baue einen klaren Handlungsaufruf ein
5. Skizziere ein Konzept
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Grundprinzipien des Designs
– kurz zusammengefasst!

1. Raum – Gib deinem Design Raum zum Atmen
2. Balance – Denke in Symmetrie oder Asymmetrie
3. Nähe – Verbinde deine Elemente optisch miteinander
4. Ausrichtung – Erst nachdenken, dann anordnen
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Entwirf ein Plakat deiner Wahl!

Entwirf ein Plakat deiner Wahl in einem beliebigen Format 
und wende dabei dein heute erworbenes Wissen an. 

Wenn dein Plakat fertig ist, bist du eingeladen, es der 
Gruppe vorzustellen!
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Aktivität Nr. 4:
Vorstellung der 

Ergebnisse
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Gut gemacht!
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Fragebogen zur
Evaluation
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publication does not constitute an endorsement of the contents, which 
reflect the views only of the authors, and the Commission cannot be 
held responsible for any use which may be made of the information 
contained therein." 2019-1-DE02-KA204-006115
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