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Co je to **Vizualni grafika*?
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Co je to **Vizualni grafika*?

Designovani vizualni grafiky je proces vizudlni komunikace, ktery vyuziva
typogafii, , ikonografii a ilustrace.

Jedna se o kombinaci designu a informaci. Je spojena s vyvojem médii. Patfi sem
tisténa, remeslna i elektronicka média nebo prezentace pro komunikaci s lidmi.
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Kratka historie vizualni komunikace

Historie vizualni komunikace je stejné stara jako lidstvo samo.

Zda se, ze lidé méli vidy vrozené sklony k vytvareni uméni!



Jeskynni malby

Otisky rukou, zvirata a udalosti
(napriklad lov) se objevuiji jiz v

prehistorickych ¢asech.

“ Erasmus+
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Drevene reliefy
Jiz v roce 200 se v Ciné tiskly
a razitkovaly vzory na
drevéné reliéfy pro

hedvabné obleceni.

- Erasmus+
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Ve stfedovéku lidstvo rozvijet svou kreativitu v pismenech a

slovech, ¢imz vznikla

Typografie je uméni a technlien usporddani pisma tak,
aby byl psany JAZYK ¢itelny a zaroveri esteticky-




Erb

Erby byly z technického

hlediska prvnimi logy viibec.

Pouzivaly se k jako symboly
jednotlivych rod( a jejich
uzemi.

n Erasmus+
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Stejné jako u Ioga, smyslem rodového erbu bylo reprezentovat
hodnoty, vlastnosti a zvyky.

Logo je graficka znacka, napfiklad emblém nebo symbol, ktery se pouziva k podpore
verejné identifikace a rozpozndavani. MUzZe se jednat o obrazny nebo abstraktni navrh
a muZe obsahovat text nazvu spolecnosti, kterou predstavuje.
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Figurativni Design Text

<

Napadaiji vas dalsi priklady?

“ Erasmus+
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V 15. stoleti dorazil tiskarsky lis do Evropy a lidé konecné
dokazali v masovém méritku vytvaret texty, uméni a designové
prvky.

Netrvalo dlouho a lidé si uvédomili, jak takové vizudly ovliviiuji nakupni chovani a vysi
ziska.
To vedlo k rychlému zrodu vizudlni grafiky.

13



fr-bi

Corantors

Kolem roku 1620 se objevily
prvni informacni letaky, které
predstavovaly prvni sériové

vyrabénou tisténou reklamu.

n Erasmus+
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Z inzerce se stal fenomén, se kterym se setkavame témér vsude.
Vyuziva se pro klasickou reklamu, verejné sluzby, propagaci i pro

Sireni informaci.
Coke has the taste

\ IF YOU THINK
| PICKING UP
' D06 POOP

IS UNPLEASANT,

TRY DRINKING IT.

Reklama Propagace Informace

.

“ Erasmus+
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Dotazy nebo napady?
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AKTIVITAL:
Deconstruct Dersign
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Vizuaélni grafika a
infografika
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Vizudlni grafika - opakovani!

Vizualni graficky design, nékdy zvany jen graficky design, je ve své podstaté
umeéni s ucelem.

Pouziva se k informovani, naldkani, organizovani, zabavé ¢i upoutdni pozornosti.
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Vizuadlni grafika - pohled zblizka

Vizualni graficky design kombinuje uméni a technologie za ucelem komunikace
dané zpravy.
Vyuziva k tomu strategické umisténi obrazk( a textu.
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w{t“ Téz vyuziva modernich marketingovych nastroju, jako je napfiklad budovani

“ Erasmus+

emocionalnich vazeb skrze zobrazeni kazdodenniho Zivota, idealistickych situaci

Ikea — Kazdodenni zivot
Dior — Idealisticka situace
Pepsi — Charakteristické barvy

nebo charakteristickych barev.

e, .
Welcome to
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inspiruji, informuji nebo zaujmou spotrebitele.

n Erasmus+

“Vizualni graficky design vyuziva systematického planu pro komunikaci napadu, které

‘| HIDING UNDECLARED INCOME

WE ARE CLOSING IN ON YOU.

&Customs.

We can do it — Inspirace
Art exhibition — Informace
Tobasco - Zaujmuti
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Plakaty maji rizné formaty

24



1. Informujici
reklama
(Infomercial )

n Erasmus+

Jedna se o jeden z nejbéznéjsich format(. Je povaZovan za zakladni reklamni plakat,
ktery Casto vidite ve vylohdch nebo na vyvéskach. Jejich cilem je zaujmout pozornost.
Obvykle obsahuji velky obrazek s nékolika Gryvky informaci. Casto obsahuji informace
o tom, kde mUzZe Ctenar inzerovany vyrobek nebo sluzbu zakoupit.
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2. Formativai

n Erasmus+

Tento format se pouziva pro vytvareni povédomi o urcitém tématu. Vyuzivaji je
zdravotnické organizace, lékafi a dalsi spolecnosti, jejichz cilem neni propagovat

podnikani, produkt nebo sluzbu. Misto toho Sifi povédomi o verejné spolecenské
problematice.
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n Erasmus+

Format plakatu pro show je také oznacovan jako "kinematograficky plakat”. Obvykle
se pouziva k propagaci uméni. Pouziva se obrazek a nékolik klicovych informaci, jako
je datum a misto konani.
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4. Digitalni

“ng-

n Erasmus+

Nejmodernéjsi je digitalni format, ten neni vytiStén a ¢asto se pohybuje. Pouziva se
online, promita se do prostoru nebo muZe byt vyobrazen na LED obrazovce.
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Infografika

Infografika, také informacni grafika, je vizualni reprezentace
informaci nebo dat.

SlouZi k tomu, aby data byla snadno srozumitelna témér okamZzité.
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Infografika

Pouziva se k rychlému sdéleni zpravy, prezentuje velké mnozstvi
informaci jednoduchym zpUsobem.

Obrazky obsazené v infografice by mély dokazat vic, nez jen vzbudit zajem Ctenare.
SlouZi totiz k pochopeni a zapamatovani si obsazenych dat.
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Infografika se casto vyuziva pro komunikaci s verejnosti

“ Erasmus+
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Infografika

Tési se stale vétsi popularité v digitalnim prostredi, v tisku, v
organizacich i ve vzdélavani.
Efektivni infografika je jasna, efektivni a

Méla by prezentovat rizné informace a zaroven udrzet divdkovu pozornost.

H Erasmus+
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Infografika se vyskytuje v odlisnjch
formatech
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INFOGRAPHIC g&

1. Tabulky. 9rafy a
digramy

M

————

n Erasmus+

Jedna se o nejabstraktnéjsi styl infografiky a k pfeddvani informaci pouZziva tabulky,
grafy a diagramy.
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Tabully. grafy a diagramy

ﬂ Erasmus+
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Mapy jrou také
typem infografiky
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2. Alegoric

n Erasmus+

Tento typ formatu vypada jako fyzicky objekt, ale je velmi zjednodusSeny a abstraktni.

Obraz je vyuzit jako vizualni priklad pro néco jiného, v podstaté se jedna o vizualni
metaforu.
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When Americans think the housing market will recover:
,— 2015 or later - 22%

V' Bl Sk

Alegorie 2013 - 24%

— 2012 -27%

2010 - 1%

' Already recovered - 4%

trull a ! @; RealtyTl'aC Dot e &ty sorehsid ey s (s Nenvvmber 24, 20701 commisaiorni by ThAl Bt RestyTros
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3. Analogie

And Future Growfh is Stuggermg —/‘ﬂmﬂﬁw

Vidoo views

Today, the B 1ms a In2015, ‘ o view ol
el A " = 2’2( fipaois & ey
orked dev

1P networks:
ek i T sy o second
populsion

n Erasmus+

Tento format je podobny v tom smyslu, Ze ¢asto vypada jako objekt. V tomto pripadé
vSak vice souvisi s prezentovanymi daty.
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Analogic

THE SANDWICH

GENERATION

“ Erasmus+
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Dotazy nebo napady?

Vyzvéte Ucastniky, aby vam kladli otazky, uvitejte rizné napady.

“ Erasmus+
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Vyvoj vizvalni
grafiky
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Psychologie barev

TrebaZe by se podle nazvu mohlo zdat, Ze se jedna o exaktni
védu, neni tomu tak.

Ackoliv barvy vyvolavaji v lidech emocionalni reakce, tyto reakce
jsou snadno ovlivnitelné osobnimi zkusenostmi, preferencemi,
kulturnimi rozdily a kontextem.

Pfi vybéru barev je dulezité zvazit charakter vasi znacky a
celkovy tén vaseho navrhu.

H Erasmus+
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Teorie barev
Pro efektivni rozhodovani existuje exaktni véda!
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Vyvoj vizvalni grafiky

| kdyz m(iZe byt zdbava sednout si k pocitaci nebo Cistému listu

papiru a zkouset si rizné ¢mdranice, obrazky a pékna pisma, pfi
tvorbé skutecné efektivniho grafického navrhu je nutné zvazit a
naplanovat celou fadu véci.

Ackoliv neexistuje jedna spravna cesta k UspéSnému navrhu,
doporucujeme fidit se nékolika doporucenimi.

e
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1. Identifikujte cil vaseho plakatu
Zamyslete se nad informacemi, které chcete sdélit, a svdj ndvrh

naplanujte na jejich zakladé.

Zvolte jednoduchy cil a odkazujte na néj v prabéhu procesu
tvorby, ujistéte se, Zze vase hlavni zprava nezapadla.

H Erasmus+
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2. Ivazte svou znacku a cilové publikum

Jaké jsou vase hodnoty, jak chcete, aby vas lidé vnimali?

Méjte jasnou predstavu o vztahu mezi vasi znackou a vasim
publikem. To vam zaruci soudrznost.

Vase znacka a publikum téz ovliviiuje dalsi volby, napftiklad co se
ty€e rozlozeni prvk( a barev.

H Erasmus+
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3. Rozhodnéte se, jak bude plakat publikovan

Je dllezité si predstavit, kde bude vas plakat umistén pred zahajenim
tvlrciho procesu.

Rozhodnéte se, zda bude vytiStén, pokud ano, v jaké velikosti?

Bude zavésen v blizkosti jiné vizualni grafiky? Bude navrh zahrnovat celou
velikost plochy aZ po okraj, nebo bude mit typickou bilou ¢aru kolem
okraje?

MozZna bude potfeba design optimalizovat pro socialni média, v tomto
pripadé je dllezité vybrat spravné rozméry.

H Erasmus+
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4. Uved'te jasnou vyzvu k akci

Vas navrh by mél poskytnou jasné instrukce, co by mél pfijemce
zpravy podniknout jako dalsi krok.

MuUZe to byt napfiklad ndkup, ndvstéva webovych stranek nebo
dalsi Sireni informaci sdilenych na plakatu se svymi vrstevniky.

H Erasmus+
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5. Udélejte si nastin

Vidy je moudré vytvorit si nastin, ktery zajisti, Ze vSechny
informace budou jasné a strucné.

Nékdy maji grafici tendenci zahrnout pfilis mnoho informaci, ale
v pripadé vizualni grafiky je méné vice.

Ujistéte se, Ze pfijemce zpravy nebude zahlcen informacemi.

50
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Produkee vizvalni grafiky

Existuje mnoho open source platforem pro vytvareni vlastni
vizualni grafiky. Tfi z nejpopuldrnéjsich jsou:

() VENNGAGE

Canva Venngage Piktochart

51
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Produkee vizvalni grafiky

Tyto platformy nabizeji profesionalné navrzené sablony, obrazky,
ikony a pisma.

Pro obrazky, které chcete zahrnout, ale nejsou na danych
platformach k dispozici, mlzZete vyuzit bezplatné online
fotobanky.
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| fFotobanky

Fotografie z fotobanky je profesionalné porizena fotografie, obvykle
bézného mista, pamatky, prirody, udalosti nebo osoby, ktera je k dispozici
bez licencnich poplatk(i a mlzZe byt pouZita pro komercni Gcely.

Nasledujici webové stranky nabizeji Sirokou Skalu obrazkl, které muizete
pouZit pro svij design bez poruseni autorskych prav.

pixabay

7 & Unsplash E PEXELS

Pixabay Unsplash Pexels
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Produkee vizvalni grafiky

Nyni, kdyZ jsme témér pripraveni zacit navrhovat vizualni grafiku,
pojdme se podivat na nékteré zakladni principy designu, které je

tfeba mit na paméti.
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1. Prostor

Navrh nemusi byt zcela plny prvk( (tvart, textu, obrazk().
Oko potrebuje misto k odpocinku nebo néco vyrazného, co udrzi jeho pozornost.
Nechte svlj design dychat a vyhnéte se spletitych prvkim.
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2. Rovnovaha

CONTEMPYD
A AU E

Rovnovaha je dUlezita pro strukturu celkového navrhu.
Predstavte si, Ze vSechny prvky vaseho ndvrhu maji vahu. Snazte se ji rozlozit
vyvazenym zplsobem.
To Ize provést pomoci barevy, rliznych méritek a kontrasta.

R_R
7 B

“ Erasmus+
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3. Blizkost

The Senior Class of
Allentown High School

presents

KARIN BASCOMm
by Emlyn Willisms

Saturday, December 6, 1958 8:00 P.M.
Allentown High School Auditorium

H Erasmus+

Vytvofi vztah mezi souvisejicimi prvky.
To neznamen3, Ze prvky musi byt seskupeny na jedno misto. Mély by byt vizualné
propojeny pismem, barvou nebo velikosti.
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4, Zarovnani

A MASTERFIECE OF MODFERN HORRCR

SHINING

T . A STAWLEY SUBREK LM
JACK NCHOLSON SHELLEY DUVALL “THE SHIENG' SCATMAN CRUGHERS CANY LLND

STOPRENTOG: LY R0k« DANE J0xco STAMCEY VOB JA HARCA

“ Erasmus+

Hraje dualeZitou roli pfi vytvareni spojeni mezi prvky.
Snazte se je usporadat tak, aby byly v relativnich pozicich.
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Klicoveé body pri priprave navrhu - rekapitulace

Identifikujte cil vaseho plakatu

Zvazte svou znacku a cilové publikum
Rozhodnéte se, jak bude plakat publikovan
Uvedte jasnou vyzvu k akci

Udélejte si nastin

uhwnN e
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Klicove principy designu - rekapitulace

Prostor — Umoznéte svému navrhu dychat
Rovnovdha — MUiZe byt symetricka i asymetricka
Blizkost — Vizualné propojte své prvky
Zarovnani — Zamyslete se pred umisténim prvku

PwnNeE

H Erasmus+
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Aktivita 3:
Yase viastni vizvadlni
grafika
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Navrh vaseho plakatu!

Pomoci znalosti, které jste dnes ziskali, navrhnéte svij
vlastni plakat dle libovolného formatu.

Po dokonceni budete vyzvani, abyste ho prezentovali pred
skupinou!
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Aktivita 1:
Prezentace

I
@
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Dobra prace!
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Hodnotici dotaznik!

o)
a
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